NI

SENAR

CONCORRENCIA N°002/10 — “COMUNICACAO E PUBLICIDADE ”

RESPOSTA AOS QUESTIONAMENTOS DAS LICITANTES :

AGNELO PACHECO

Em atencdo ao Edital de Concorréncia acima, encamin  hamos o seguinte
guestionamento:

A maioria das licitacbes de publicidade inclui um item no Plano de Comunicacgéo, que
€ a Estratégia de Midia. Nao é necessario apresenta-la nesta concorréncia? Se sim,
existe alguma verba e periodo proposto para o exercicio de midia?

RESPOSTA:

Seré& entregue um Plano de Comunicagdo Anual. E nece  ssario apresentar
a estratégia de midia para as ac¢des do periodo com a verba estimada no
item 30.1 do edital no valor de R$ 5.000.000,00 (ci nco milhdes de reais).

Em atencdo ao Edital de Concorréncia acima, encamin  hamos o seguinte
guestionamento:

Em relacdo ao contetdo dos envelopes:
Nossa empresa é sediada em S3o Paulo, com filial em Brasilia. Neste caso,
preenchemos o envelope conforme exemplo abaixo?

SERVICO NACIONAL DE APRENDIZAGEM RURAL — SENAR -
ADMINISTRACAO

CENTRAL

Comisséo de Licitacéo

Concorréncia n°002/10

ENVELOPE N° 01 — PROPOSTA DE PRECO

Razao Social e CNPJ do proponente (sede)

Endereco completo do proponente, telefone e falefse

Endereco completo do proponente, telefone e faal @Brasilia)
Nome do representante em Brasilia

RESPOSTA:

Afirmativo, os envelopes poderdo ser apresentados ¢ onforme o exemplo
encaminhado.



IDENTIDADE COMUNICACAO

Bom dial

No edital acima, menciona todas os critérios da licitacdo pra escolha de uma agencia de
propaganda por parte deste 6rgdo . No entanto para a campanha ndo foi especificada a
necessidade de se fazer um estudo de midia fazendo a adequac¢do da verba proposta.
Pergunta:

Nao havera necessidade real de se fazer um estudo de midia?

RESPOSTA:

Entendemos que campanha sera uma parte do Plano Anu  al de
Comunicacao. Nesse Plano a licitante deve adequar s  uas acdes a verba
estimada no item 30.1 do edital no valor de R$ 5.00 0.000,00 (cinco milhdes
de reais).

O Plano de Midia ou Estudo de Midia sera avaliado ¢ omo parte estratégica
do Plano Anual de Comunicacao e da Campanha.

Boa tarde!
Gostaria de saber se realmente ndo havera necessidade de apresentar um planejamento de
midia para esta concorréncia.

RESPOSTA:

O desafio é criar uma Campanha Publicitaria para di vulgar o
reposicionamento do SENAR.

O Plano de Midia ou Estudo de Midia sera avaliado ¢ omo parte estratégica
do Plano Anual de Comunicacéo e da Campanha.

BIG GRANDE IDEIAS
Pedido de esclar ecimento

A Comisséo Especial de Licitacao - SENAR
REF: CONCORRENCIA N° 002/2010

Prezados Senhores,

A Big Grandes ldeias, inscrita no CNPJ sob o n848.677/0001-71,
solicita esclarecimento das seguintes duvidas ooepso licitatorio em
guestao:

1 - No briefing do edital, pagina 25, no item 3 “O desafio”: para efeito de criagdo da campanha
publicitdria, podemos considerar:
a) Periodo: 12 meses?

b) Verba: R$ 5.000.000,00?
c) Praca: territorio nacional?



2- Qual é o nimero maximo de laudas para o texto da Ideia Criativa? (item a.3 da Proposta
Técnica).

3- Em que parte do site www.senar.org.br posso encontrar todas as respostas para
esclarecimentos anteriores? (ndo esta no mesmo link onde estd publicado o edital, conforme
diz o item 3.3.2 do edital).

RESPOSTA

la. Sera entregue um Plano de Comunicacao Anual (12  meses).

1b. Considerar a verba estimada no item 30.1 do edi tal no valor de R$
5.000.000,00 (cinco milhdes de reais).

1c. Praga: Nacional, conforme o briefing constante no Anexo | do edital.
2. Numero maximo de laudas: A critério do licitante

3. As respostas serdo disponibilizadas na paginas i nicial do site do
SENAR na area de noticias.



