V SERVICO NACIONAL DE APRENDIZAGEM RURAL

SENAR ADMINISTRACAO CENTRAL — BRASILIA-DF
CONCORRENCIA N° 02/2010

Processo n° 00041/10 Tipo: TECNICA E PREGO

Abertura: 16/06/2010 Horario: 15:00h

Local: SGAN 601 — Modulo “K” - Ed. Antonio Ernesto de Salvo - 1° andar — Fones: 61 2109-1306 — Fax: 61
2109-1327

1. DA CONVOCACAO

O SERVICO NACIONAL DE APRENDIZAGEM RURAL - SENAR, por meio da Comissdo Especial de
Licitagdo instituida pela Portaria n°® 006/2010 torna publica a realizagdo de licitagdo, pela modalidade
CONCORRENCIA, do tipo Técnica e Prego, que se regera pelo Regulamento de Licitagdes e Contratos do
SENAR, devidamente publicado no D.O.U. de 16/09/1998, com as posteriores alteragdes publicadas em
16/10/2001, 31/10/2002 e 23/02/2006, bem como, pelas disposi¢des deste edital e de seus anexos.

O edital de licitagdo com seus anexos podera ser retirado no sitio eletronico do SENAR - www.senar.org.br, ou
mediante solicita¢do via email cpl@senar.org.br.

1.1. Da Divulgagao dos Atos Licitatérios

1.1.1 - A critério da Comissao Especial de Licitagdo, todas as decisdes referentes a esta concorréncia poderdo
ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicagao no Diario Oficial da Uni&o é obrigatdria:

a) nas reunides de abertura de ENVELOPES;

b) no site do SENAR;

c) por qualquer outro meio que permita a comprovagdo inequivoca do recebimento da comunicagdo pelas
licitantes.

2. DO OBJETO:

2.1 - A presente licitagdo tem por objeto a selegdo e contratagdo de agéncia especializada para atendimento ao
SENAR - Administragdo Central, em suas demandas de servigos de comunicagdo e publicidade, para as
seguintes atividades:

a) Atendimento, estudo, planejamento, concepgao, criagdo, produgdo, execugdo, incluindo a distribuicdo
com a respectiva negociagcdo de espagos na midia e controle de divulgagédo, de pegas e campanhas
publicitarias institucionais e/ou promocionais, para produtos, servicos, e eventos internos e externos;

b) Elaborag&o de clipping impresso e eletrnico;

c) Servigos de editoragéo para trabalhos especificos do SENAR - Administragéo Central, tais como: jornais,
informativos, cartilhas, periddicos e livros, dentre outros; e,

d) Executar agdes de promogao e patrocinio de eventos e de marketing.




2.2 - Poderéo também ser demandados a agéncia de propaganda contratada os seguintes servigos:

a) Planejamento, criagdo, desenvolvimento, execugdo e analise de pesquisas de mercado e de opiniéo,
com a elaboracao de relatorios interpretativos e apresentacdo de sugestao de corregéo de rumos;

b) Assessoramento e apoio no planejamento e na execugédo de planos de comunicagéo;

c) Elaboragdo de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos e de outros elementos de
comunicagao visual;

2.3 - Os servigos previstos no item 2.2 poderéo ser executados diretamente pelo SENAR, ou demandados a
terceiros, sem que caiba qualquer direito a contratada;

2.4 - Sera permitida a subcontratagdo de servigos de produgédo de comunicagdo, desde que mediante prévia
autorizagdo do contratante a vista da apresentagéo de 03 (trés) orgamentos coletados pela contratada, salvo
comprovada impossibilidade;

2.5 - As solicitacdes de servigos seréo objeto de atos especificos do SENAR, que fixara termos e condigdes de
execucao.

2.6 - A agéncia contratada estara obrigada a garantir o atendimento as chamadas do SENAR, no local de sua
sede em Brasilia, no prazo maximo de 24 (vinte e quatro) horas.

2.7 - Integra o presente Edital, como parte indissociavel, os seguintes anexos:

ANEXO I - Briefing

ANEXO Il - Modelo de Proposta de Pregos

ANEXO Ill - Recibo de retirada do Edital

ANEXO IV - Minuta do Contrato

ANEXOV - Carta de Apresentacdo de Proposta Técnica

3. DOS PEDIDOS DE ESCLARECIMENTOS E IMPUGNAGAO

3.1. Os pedidos de esclarecimentos deverdo ser encaminhados a Comissdo Especial de Licitagéo, no enderego
eletrbnico aju@senar.org.br, até as 18:00h (dezoito horas) do dia 10/06/2010.

3.2.  As impugnacbes ao edital deverdo ser encaminhadas por requerimento formal, dirigido a Comiss&o
Especial de Licitacdo, e protocoladas no endereco descrito no preAmbulo deste Edital, no mesmo prazo
estabelecido no item 3.1, apontando de forma clara e objetiva as falhas e/ou irregularidades que entende té-lo
viciado;

3.3. Cabera a Comisséo Especial de Licitagdo, decidir, no prazo de até 24 (vinte e quatro) horas antes do dia
marcado para a realizagao do certame, sobre a impugnacao interposta;

3.3.1. Se procedente e acolhida a impugnagao deste Edital, as alteragdes serdo comunicadas aos interessados
pela mesma forma com que se deu a divulgagdo ao texto original, reabrindo-se o prazo inicialmente
estabelecido, exceto quando a alteragdo ndo afetar a formulagdo das propostas. Neste Ultimo caso, as
alteragbes serdo publicadas exclusivamente na pagina da entidade na internet, no endere¢o www.senar.org.br,
sem necessidade de reabertura de prazos.

3.3.2. As respostas aos pedidos de esclarecimentos formulados serdo encaminhados via email para todos os
licitantes cadastrados e divulgadas mediante publicagdo de nota no enderego eletrénico: www.senar.org.br, no
mesmo link onde esta publicado o edital, ficando as empresas interessadas em participar do certame obrigadas
a acessa-la para a obtengéo das informagdes prestadas.




4 - DAS CONDICOES DE PARTICIPAGAO

41. Poderao participar desta licitagao:

41.1. As licitantes que na fase de habilitagdo, estiverem operando nos termos da legislagdo em vigor, e
comprovarem possuir os requisitos estabelecidos neste instrumento convocatorio, € possuirem sede ou
escritério em Brasilia-DF;

41.2. Cada licitante custeara a elaboragdo de sua proposta e a participagdo de seu representante nas
reunides que serdo realizadas.

4.2. Nao poderao participar desta licitagao:

4.2.1 - Licitantes reunidas em consorcio;

4.2.2 — Licitantes cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em curso de credores, em processo de
recuperacdo, dissolugdo, cisdo, fusdo ou incorporagao;

4.2.3 - Licitantes que tenham sido declaradas impedidas de licitar ou contratar com 0 SENAR;

4.2 4 - Licitantes administradas ou representadas legalmente por Dirigentes ou empregados do SENAR.

5-DO CREDENCIAMENTO

5.1- Cada licitante tera apenas 01 (um) representante credenciado, respondendo por sua representada,
devendo, para tanto, entregar a Comissao Especial de Licitagdo, imediatamente apds a abertura dos trabalhos,
prova habil de sua investidura como representante legal da empresa (original ou copia autenticada) ou
procuragdo para este fim especifico, esta Ultima com firma reconhecida.

5.2 — O documento de que trata o subitem anterior deste Edital devera ser apresentado em separado, fora dos
envelopes e no momento da entrega dos mesmos. A licitante devera providenciar copia reprografica autenticada
da procuragdo, a qual ficara retida nesta licitagdo. N&o sera aceita a alegacdo de que os documentos
comprobatérios estdo inseridos nos envelopes que contém a documentagdo de habilitacdo e das propostas
técnica e de pregos;

5.3 - 0 nao credenciamento de representante ndo impedira a participacdo da empresa na licitagdo, porém sera
vedado ao portador da proposta manifestar-se em nome da licitante;

5.4 - Nenhum interessado podera participar da presente licitagao representando mais de uma licitante;

5.5 - Fica assegurada as licitantes, a qualquer tempo, mediante juntada dos documentos previstos no subitem
5.1, a substituicdo do seu representante junto ao processo.

6 - DA APRESENTAGAO DOS DOCUMENTOS E DAS PROPOSTAS

6.1 — Os envelopes e o credenciamento serdo recebidos pela Comissdo Especial de Licitagdo do SENAR,
impreterivelmente, as_ 15:00 horas do dia 16 de junho de 2.010, na sede do Servico Nacional de
Aprendizagem Rural — SENAR, situada no SGAN 601 — Mddulo “K” — Ed. Antonio Ernesto de Salvo - 1° andar,
Brasilia — DF. Nao serdo aceitos, em hipétese alguma, envelopes de documentagéo de habilitagdo, da proposta
técnica, da proposta de pregos e do credenciamento entregues ap6s a data e horario supracitados;




6.2 — O envelope devera conter, ainda, na sua parte externa, a razao social, CNPJ, e o0 endereco completo da
sede da licitante e, caso a sede da licitante esteja localizada em outra Unidade da Federagdo, o nome e
endereco do seu representante legal em Brasilia — DF;

6.3 — N&o sera aceita pela Comissédo Especial de Licitagdo do SENAR, em hipétese alguma, documentagéo de
habilitagdo e propostas técnica e de pregos encaminhada por fax ou e-mail,

6.4 - Uma vez entregues e recebidos os envelopes da “Proposta de Pregos — n° 01”, da “Proposta Técnica -
n° 02" e “Documentagao de Habilitagao — n° 01", e iniciada a abertura dos mesmos, ndo sera admitida juntada
de outros documentos, nem quaisquer ressalvas, retificagdes ou emendas, que possam influir no resultado final
desta licitagéo, ressalvadas aquelas destinadas a sanar apenas erros materiais, alteragbes essas que seréo
analisadas pela Comissao Especial de Licitagao;

6.5 — Os envelopes da “Proposta de Pregos — n° 01”, da “Proposta Técnica — n° 02” e da “Habilitagdo — n°
03”, deverdo ser entregues a Comissdo Especial de Licitagdo, pelo representante legal da licitante e/ou via
postal, em 03 (trés) envelopes distintos, fechados, lacrados e rubricados, contendo cada um, além do nome,
telefone/fax, razéo ou denominagéo social e endereco da licitante, a designagdo de seu conteldo conforme
abaixo especificado:

SERVICO NACIONAL DE APRENDIZAGEM RURAL - SENAR - ADMINISTRAGAO
CENTRAL

Comissao de Licitagdo

Concorréncia n°002/10

ENVELOPE N° 01 - PROPOSTA DE PREGCO

Razao Social e CNPJ do proponente

Endereco completo do proponente

SERVICO NACIONAL DE APRENDIZAGEM RURAL - SENAR - ADMINISTRAGAO
CENTRAL

Comissao de Licitagdo

Concorréncia n°002/10

ENVELOPE N° 02 - PROPOSTA TECNICA

Razao Social e CNPJ do proponente

Endereco completo do proponente

SERVICO NACIONAL DE APRENDIZAGEM RURAL - SENAR - ADMINISTRAGAO
CENTRAL

Comissao de Licitagdo

Concorréncia n° 002/10

ENVELOPE N° 03 - HABILITAGAO

Razao Social e CNPJ do proponente

Endereco completo do proponente

6.6 — E vedada a inclusdo posterior de documentos/informagdes que deveriam constar originariamente nos
envelopes.

6.7 — Nao serdo aceitos envelopes abertos ou sem a identificacdo estabelecida acima e serdo desclassificadas
as propostas que desobedecerem as condigdes deste Edital e que apresentem rasuras ou falhas que
impossibilitem a compreensé&o.



7-DA PROPOSTA DE PRECOS (ENVELOPE N° 01)

7.1. A Proposta de Preco deve estar impressa, sem emendas, rasuras ou entrelinhas, e assinada pelo
representante legal da licitante ou por procurador regularmente constituido com poderes especificos para esse
fim. Devera conter todos os elementos a seguir relacionados:

) planilha de percentuais sujeitos a valoragao, conforme modelo constante do Anexo |l;
1) declaragbes nas quais a licitante estabelecera os percentuais maximos a serem pago pela contratante:

a) A atores e modelos, em relagdo ao caché original, pelos direitos de uso de imagem e som de
voz, na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente pactuado, entendido que o valor
inicialmente contratado podera ser repactuado tendo como parametros basicos os pregos vigentes
no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo a variagdo do Indice Geral de Pregos de
Mercado  (IGP-M), da Fundagéo Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da
cessao original dos direitos;

b) Aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas as pegas,
sobre o valor original da cessé@o desses direitos, na reutilizagdo das pegas por periodo igual ao
inicialmente pactuado, entendido que o valor inicialmente contratado podera ser repactuado
aplicando-se, em tal caso, no maximo a variagdo do indice Geral de Pregos de Mercado (IGP-M),
da Fundagdo Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cessdo original dos
direitos.

7.2. Com base no artigo 11 da Lei n° 4.680/65 e especialmente nos itens 2.8, 2.9, 2.10, 3.6 e 3.11 das Normas-
Padrdo da Atividade Publicitaria, expedidas pelo Conselho Executivo das Normas-Padréo — CENP (invocadas
expressamente pelo art. 7° do Decreto n° 57.690/66, que regulamenta a Lei n° 4.680/65) deverdo ser observados
0s seguintes pardmetros na proposta de pregos:

a) Sobre os descontos estabelecidos pelas Normas-Padrdo da Atividade Publicitéria (itens 3.6,
3.6.1 e 3.6.2), a licitante oferecera redugédo dos honorarios incidentes sobre os precos de servigos
instrumentais de terceiros (servigos e suprimentos externos) e dos honorarios incidentes sobre
servigos especiais realizado por terceiros (tais como pesquisa, promogao, orientagao e registro de
marcas, logotipos e outros elementos de programac&o visual), fixando seus honorarios, de modo
uniforme, entre um maximo de 10% (dez por cento) e um minimo de 5% (cinco por cento);

b) Para efeito de calculo (afericdo do melhor preco), dos honorarios oferecidos (entre 5% e 10%)
sera desconsiderado o simbolo %, indicando dessa forma Nota de Pregos (NP) da respectiva
licitante, cujo patamar minimo néo deve ser inferior a 5 (cinco) pontos (honorarios minimos
admitidos) e o patamar méaximo ndo deve ser superior a 10 (dez) pontos (honorarios maximos
admitidos).

7.3. Os percentuais a serem propostos serdo de exclusiva responsabilidade do licitante e ndo Ihe assistira o
direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteragdo, sob a alegagédo de erro, omissao ou
qualquer outro pretexto.

7.4. Nos percentuais devem estar inclusos os tributos, frete, seguros, taxas, embalagens, obrigacdes trabalhistas
e previdenciarias e quaisquer outros encargos necessarios ao cumprimento da obrigacdo objeto da presente
licitagao.

7.5. A licitante devera fazer constar da proposta prazo de validade igual ou superior a 120 (cento e vinte) dias
contados da data prevista no predmbulo do edital para abertura da licitagdo.



7.6. Informar a qualificagdo do preposto autorizado a firmar o contrato — nome completo, CPF, Carteira de
Identidade, estado civil e nacionalidade.

7.7. Caso todas as licitantes tenham suas Propostas de Preco desclassificadas, a Comissdo podera fixar o
prazo de oito dias Uteis para apresentacdo de novas Propostas de Preco, escoimadas das causas da
desclassificagao.

8 - DA PROPOSTA TECNICA (ENVELOPE N° 02)
8.1. Para a elaboragdo da Proposta Técnica, devera ser observado o descrito nas letras A, B e C seguintes:

A) PLANO DE COMUNICAGAO - Devera ser elaborado pelo licitante participante, com base no Briefing —
Anexo |, 0 qual compreenderéa os seguintes quesitos:

a.1) Raciocinio Basico: texto sem anexos, usando no maximo 3 (trés) laudas, no tamanho A-4, onde o licitante
demonstrara seu entendimento sobre os objetivos de comunicagdo do SENAR ADMINISTRAGAO CENTRAL,
definidos no briefing;

a.2) Estratégia de Comunicacao Publicitaria: texto sem anexos, usando no maximo 05 (cinco) laudas, no
tamanho A-4, onde o licitante apresentara a estratégia que, de acordo com seu raciocinio basico, devem
fundamentar a comunicagao do SENAR - ADMINISTRACAO CENTRAL, cujos objetivos foram apresentados no
briefing,

a.3) ldéia Criativa: texto em que a licitante se limitara a apresentar a sintese da estratégia de comunicagdo
publicitaria, expressa sob a forma de uma redugdo de mensagem, que pode ou nédo assumir a forma de um
slogan ou conceito criativo passivel de ser utilizado em agdes de comunicagdo das instituicdes. A idéia criativa
deve constituir uma proposta de solugédo do problema especifico de comunicagao;

a.3.1) como parte do quesito Idéia Criativa, a licitante apresentara campanha publicitaria com exemplos de
pegas que corporifiquem objetivamente a proposta de solu¢do ao problema especifico. Os exemplos de pegas
devem ser apresentados sob a forma de layout, podendo ser acompanhado de roteiro, story-board impresso ou
‘monstro” de peca de radio, com ou sem musica, limitados a uma pega para cada meio (convencional ou ndo
convencional) de veiculagdo proposto pela licitante, limitados a 10 (dez) pegas no total. Estas pecas podem ser
apresentadas em formatos compativeis com suas caracteristicas.

8.2. A exclusivo critério do SENAR, o Plano de Comunicagdo da licitante vencedora podera ou ndo vir a ser
utilizado, com ou sem modificagées, na vigéncia do contrato.

B) REPERTORIO: consiste na apresentagdo de um conjunto de trabalhos, concebidos e veiculados pela
licitante, para anunciantes, realizados nos Ultimos 03 (trés) anos, excluidos os trabalhos realizados para o
Servigo Nacional de Aprendizagem Rural - SENAR, sob a forma de pegas e respectivas memorias técnicas,
onde se incluira indicagdo sucinta do problema que a pega se propds a resolver. A licitante podera apresentar
até duas pecas para cada um dos meios de comunicagao - eletronicos e impresso: TV, radio, revista, jornal e
internet. Cada pega devera conter ficha técnica com a identificagao da licitante, titulo, data de producao, periodo
de veiculagdo e mengéo de pelo menos dois veiculos que a divulgaram. As fitas de video deverao ser fornecidas
em DVD e os spots e/ou jingles, em CD.

C) CAPACIDADE DE ATENDIMENTO: texto em que o licitante apresentara:

c.1) relagdo nominal dos principais clientes atendidos pelo licitante nos ultimos 03 (trés) anos, com a
especificagdo do periodo de atendimento de cada um deles;

c.2) a quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagéo e
experiéncia), dos profissionais que serdo colocados a disposi¢éo da execugdo do contrato, discriminando-se as



areas de estudo e planejamento, criagéo, producéo de radio e TV, produgao gréfica, produgéo on line, midia e
atendimento;

c.3) as instalagbes em Brasilia, a infra-estrutura e os recursos materiais e tecnolégicos disponiveis para a
execucao do contrato;

c4) a sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigagbes a serem cumpridas pela licitante, na
execucdo do contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em condigdes normais de trabalho, na criagao de
peca avulsa ou de campanha e na elaboragéo de plano de midia;

c.5) a discriminagdo das informagdes de comunicagdo e marketing que colocara regularmente a disposigao das
organizagdes, sem &nus adicional, durante a execugéo do contrato.

8.3. Os textos pertinentes @ CAPACIDADE DE ATENDIMENTO est&o limitados a 5 (cinco) laudas, ressalvados
os textos relativos aos curriculos mencionados na alinea "c.2".

84. O ndo cumprimento de qualquer item referente a Proposta Técnica implicara na desclassificagdo
automatica do licitante.

8.5. Caso todas as licitantes tenham suas Propostas Técnicas desclassificadas, a Comisséo podera fixar o prazo
de 08 (oito) dias uteis para apresentagdo de novas Propostas de Prego, escoimadas das causas da
desclassificacao.

9. DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO (ENVELOPE N° 03)

9.1. Os documentos de habilitagdo serdo providenciados pela licitante e deve ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua
abertura, e contera os documentos previstos neste item, que deveréo estar devidamente atualizados ao serem
apresentados pelo proponente.

9.2- A habilitagdo das licitantes fica condicionada a verificagdo dos seus respectivos registros, bem como da
validade dos documentos cadastrais, no ato de abertura do certame, podendo a CPL efetuar as consultas que
julgar adequadas sempre que houver dividas sobre a legitimidade/autenticidade dos documentos apresentados,
podendo, para esse fim, se necessario, suspender a sessdo, designando-a no ato para outra data e horario,
ficando cientes da nova data os licitantes presentes, sendo desnecessaria, neste caso, a divulgagao ulterior da
nova data por qualquer outro meio.

9.3. DA HABILITACAO JURIDICA

9.3.1 - Ato constitutivo, estatuto, contrato social ou declaragéo de firma individual, todos em vigor, devidamente
registrados, e acompanhados de suas respectivas alteragdes consolidadas, caso ocorridas. No caso de
sociedades por agoes, deverao ainda constar os documentos de eleicao de seus atuais administradores.

9.4. DA REGULARIDADE FISCAL:

9.4.1. Prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ);

9.4.2. Prova de inscri¢do no Cadastro de Contribuintes Estadual ou Municipal, se houver, relativo ao domicilio ou
sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual;

9.4.3. Prova de regularidade para com as Fazendas Federal, Estadual e Municipal do domicilio ou sede da
licitante, na forma da lei;



9.4.4. Prova de regularidade relativa a Seguridade Social no cumprimento dos encargos instituidos por lei;
9.4.5. Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servigo (FGTS), no cumprimento dos

encargos instituidos por lei.

9.5. DA QUALIFICAGAO ECONOMICO-FINANCEIRA:

9.5.1. Certiddo negativa de faléncia ou concordata, expedida pelo distribuidor da sede da pessoa juridica, nos
ultimos 60 (sessenta) dias;

9.5.2. Balango patrimonial e demonstragdes contabeis do Ultimo exercicio social, ou balango de abertura no caso
de empresalinstitui¢do recém-constituida, que comprovem a situagao financeira da licitante;

9.5.3. Comprovagéo de capital minimo ou patriménio liquido minimo de R$ 300.000,00 (trezentos mil reais),
integralizados até 90 (noventa) dias anteriores & data de abertura da licitagéo.

9.5.4. Nos documentos pertinentes, sdo indispensaveis 0 nome do Contador e o nimero do seu registro no
Conselho Regional de Contabilidade.

9.5.5. O licitante devera apresentar resultado maior ou igual a um (> ou = a 1), nos indices relativos a boa
situacdo financeira, a seguir identificados:

Liquidez Geral (LG) = Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Liquidez Corrente (LC) = _Ativo Circulante
Passivo Circulante

Solvéncia Geral (SG) = Ativo Total
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

9.6. QUALIFICAGAO TECNICA

9.6.1. Comprovagdo de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e compativel em caracteristicas,
quantidades e prazos com o objeto da licitagdo, que se encontra explicitado no item 2 deste edital. A
comprovagdo se dara por meio da apresentagdo de 01 (um) ou mais atestados ou certiddes, fornecidos por
pessoa juridica de direito publico ou privado, contendo as seguintes informacdes:

a) Nome ou razo social, CNPJ e endereco completo do emitente;
b) Data de emisséo do atestado ou da certidéo;
c) Assinatura e identificagao do signatario (nome, cargo e fungéo que exerce junto a empresa emitente).

9.6.2. Comprovante de registro ou inscri¢do no Conselho Executivo das Normas Padrdo — CENP.

10- DOS PROCEDIMENTOS DA LICITAGAO

10.1. Conforme preceitua o Art. 16 do Regulamento de Licitagdes e Contratos do SENAR, a presente licitagéo se
procedera com inverséo de procedimento, com abertura inicial dos Envelopes da Proposta de Prego - n° 01, da

Proposta Técnica — n° 02, e apés a classificagdo das licitantes, abertura do Envelope da Habilitagdo — n° 03 do
licitante classificado em primeiro lugar.



10.2 Se o licitante classificado em primeiro lugar for inabilitado, proceder-se-a a abertura dos Envelopes da
Habilitagdo dos licitantes remanescentes, na ordem de classificacdo, para que o seguinte classificado que
preencha as condi¢des de habilitagdo seja declarado vencedor, nas condi¢des de sua proposta.

10.3. Os Envelopes da “Proposta de Pregos — n° 01", da “Proposta Técnica — n° 02" e da “Habilitagdo — n® 03"
deverdo ser entregues impreterivelmente no dia, hora e local indicados no predmbulo deste edital.

10.4. Recebidos os envelopes, serdo eles rubricados no lacre por um membro da Comissdo Especial de
Licitacéo e pelos representantes legais das licitantes, cadastrados conforme o item 5.2.

10.5. A Comissao Especial de Licitagdo procedera, primeiramente, a abertura do Envelope da “Proposta de
Precos —n° 01"

10.6. As Propostas de Preco serdo examinadas conforme o item 7 e seus subitens.

10.7. Ap6s a andlise e divulgagdo do resultado da analise das Propostas de Pregos e julgados eventuais
recursos interpostos, ou havendo a desisténcia expressa das licitantes em recorrer, a Comissao Especial de
Licitacdo devolvera intacto os Envelopes da “Proposta Técnica — n° 02" e da “Habilitagdo — n° 03" das licitantes
desclassificadas e procedera a abertura do Envelope da “Proposta Técnica — n° 02", exclusivamente das
licitantes classificadas no exame das Propostas de Prego.

10.8. As Propostas Técnicas serdo examinadas conforme o item 8 e seus subitens.

10.9. Apds a andlise e divulgagdo das Propostas Técnicas e julgados eventuais recursos interpostos, ou
havendo a desisténcia expressa das licitantes em recorrer, a Comissao Especial de Licitago devolvera intacto o
Envelope de “Habilitagdo — n® 03" das licitantes desclassificadas e procedera a abertura do Envelope da
“Habilitacdo — n® 03", exclusivamente das licitantes classificadas na fase de Propostas Técnicas.

10.10. Serdo inabilitadas as licitantes que n&o satisfizerem as condi¢des de participa¢do estabelecidas no item 9,
bem como aqueles cujos documentos nao forem considerados regulares.

10.11. Quando todas as licitantes forem inabilitadas, a Comisséo podera fixar o prazo de 08 (oito) dias Uteis para
apresentagéo de nova documentacgao de habilitagcdo, escoimada das causas de inabilitacdo, permanecendo os
Envelopes da “Proposta de Precos - n° 01" e da “Proposta Técnica - n° 02" em seu poder.

10.12. As decisdes referentes ao exame das propostas de preco, ao exame das propostas técnicas e de
habilitagdo, bem como as relativas aos eventuais recursos interpostos constarao de atas e serdo comunicadas
diretamente as licitantes, caso estejam todas presentes no ato, ou pelas formas previstas no item 1.1. deste
Edital, ou ainda por outro meio formal.

10.13. A Comisséo de Licitagdo podera solicitar a exibigao do original de qualquer documento.

10.14. As certiddes apresentadas deverao apresentar o nome completo da empresa, sem abreviaturas, e valerdo
pelos prazos que Ihes s&o proprios; inexistindo esse prazo, reputar-se-do validas por 90 (noventa) dias, contados
de sua expedigao.

11-  DOS CRITERIOS PARA PONTUAGAO DAS PROPOSTAS DE PREGOS

11.1. As Propostas de Pregos das licitantes classificadas serdo examinadas, preliminarmente, quanto ao
atendimento das condigOes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

11.2. Sera desclassificada a Proposta de Precgos que:
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11.2.1. Nao atender as exigéncias deste Edital e de seus anexos, que apresentar pregos baseados em outra
Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

11.2.2. Apresentar percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) referentes a produgéo de pegas e
materiais cuja distribuicho nao proporcione & licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacao, incidente sobre os custos de servigos realizados por terceiros.

11.2.3. Apresentar percentual de honoréarios superior a 10% (dez por cento) e inferior a 5% (cinco por cento)
incidente sobre os custos de servigos especiais (servigo ou suprimento) realizados por terceiros, quando a
responsabilidade da contratada limitar-se exclusivamente & contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento,
conforme as Normas-Padréo da Atividade Publicitaria (itens 3.6.1 e 3.6.2), expedidas pelo CENP (Conselho
Executivo das Normas Padrao), evidenciando pratica ndo condizente com a realidade do mercado e condigbes
antiecondmicas, anticoncorrenciais e concorréncia desleal;

11.3. Os quesitos a serem valorados integram o modelo de Proposta de Pregos, que constitui o Anexo Il —
Modelo de Propostas de Pregos, deste Edital.

11.4. A Comiss&o atribuira notas para cada um dos quesitos a serem valorados, conforme a seguinte tabela:

Desconto/Honorarios Notas (N)

Percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na
Tabela de Pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito | N = 0,1 x Desconto
Federal.

Percentual de honorarios referentes a produgdo de pegas e materiais
cuja distribuicdo ndo proporcione a Contratada desconto de agéncia | N = 3,0 x (15,0 — Honorarios)
concedido pelos veiculos de divulgagéo, incidente sobre os custos de
servicos realizados por terceiros

Percentual de honorarios incidente sobre os custos de outros servigos | N =2,0 x (10,0 — Honorarios)
realizados por terceiros, inclusive honorarios para servigos especiais.

Percentual de REPASSE do desconto de agéncia a ser concedido
pelos veiculos de divulgagéo.

N=50xPR

Observagoes: para efeito de calculo das notas de cada licitante, os termos desconto e honorarios seréo
substituidos nas formulas da coluna Notas pelas respectivas percentagens que constarem de sua Carta de
Apresentacdo da Proposta de Precos, sem o simbolo “%’”.

11.5. A nota de cada Proposta de Pregos sera obtida mediante a soma das notas dos quesitos constantes dessa
tabela constante do subitem 11.4 acima, atribuindo-se a esta nota o peso de 30% (trinta por cento) na equagéo
final da média ponderada entre a proposta técnica e a proposta de preco.

11.6. A Proposta de Pregos que obtiver o maior somatério das notas sera considerada como a de menor prego.

11.7. Se houver empate, sera considerada como de menor prego a Proposta que apresentar, sucessivamente: 0
menor prego percentual de honorério referentes a producdo de pecas e materiais cuja distribuicdo nao
proporcione a licitante o desconto padréo de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, incidente sobre os
custos de servigos realizados por terceiros; 0 menor percentual de honorarios incidente sobre os custos de
outros servigos realizados por terceiros ou 0 maior percentual de desconto sobre 0s custos internos.

12 - DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

12.1. As licitantes deverao apresentar sua proposta técnica devidamente encadernada, acompanhada do Anexo
V' devidamente preenchido, contemplando, como fatores de pontuagdo, o PLANO DE COMUNICACAO
contendo: RACIOCINIO BASICO, ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA, IDEIA CRIATIVA, além
de CAPACIDADE DE ATENDIMENTO e REPERTORIO, que deveréo ainda observar o seguinte:
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12.2. Critério - A Comissdo Especial de Licitagdo, apés verificar se as propostas atendem as exigéncias
estabelecidas nesta Concorréncia e excluir as que divergem, passard ao julgamento e classificacdo das
aprovadas, obedecendo ao Critério “TECNICA E PRECO”, dando-se Peso 7 (sete) & Proposta Técnica e Peso 3
(trés) a Proposta de Prego.

12.3. As propostas técnicas serdo julgadas e pontuadas por membros da Comissdo Especial de Licitagéo,
justificando-se circunstancialmente a pontuacdo conferida a cada quesito de acordo com os critérios
estabelecidos, lavrando-se atas de suas reunides que deverao ser assinadas por todos os seus integrantes.

12.4. A Comissdo Especial de Licitagdo podera solicitar pareceres de técnicos pertencentes ao Quadro de
Pessoal do SENAR- ADMINISTRAGAO CENTRAL ou, ainda, de terceiros (pessoas fisicas ou juridicas), para
orientar sua decisao.

12.5. Cada proposta técnica podera receber um méximo de 100 (cem) pontos em sua avaliagdo, conforme 0s
critérios abaixo estabelecidos:

12.6. A pontuagdo sera alocada em conformidade com a descrigdo dos servigos, com os seguintes valores
maximos para cada um dos quesitos abaixo:

QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICAGAO:

I - Raciocinio Basico - a acuidade de compreens&o:

a) das caracteristicas do SENAR e das suas atividades que sejam significativas para a comunicagao publicitaria;
b) da natureza, da extens&o e da qualidade das relagdes do SENAR com seus publicos;

c) do papel do SENAR no atual contexto social, politico e econémico;

Il - Estratégia de Comunicagao Publicitaria

a) a adequagdo do conceito e do partido tematico proposto @ natureza e a qualificagdo do SENAR e a sua
comunicagao e/ou o seu problema especifico de comunicagao;

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em sua defesa;
c) a riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicagdo do SENAR com seus publicos;

d) a adequagao da estratégia de comunicagdo proposta para a solugao do problema especifico de comunicagéo
do SENAR;

e) consisténcia logica e pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa da estratégia de comunicagao
publicitaria proposta;

Il - Idéia Criativa

a) sua adequagao ao problema especifico de comunicagdo do SENAR;

b) a multiplicidade de interpretagbes favoraveis que comporta;

c) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretacoes;
d) a originalidade da combinagao dos elementos que a constituem;

e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;
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f) sua pertinéncia as atividades do SENAR e a sua inser¢do na sociedade;

g) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecgas apresentados;
h) a exequibilidade das pegas;

i) a compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos;

Quesito 2 — Capacidade de Atendimento

a) o tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;

b) a adequacao das qualificagdes a estratégia de comunicagéo publicitaria proposta,
considerada, nesse caso, também a quantificacdo dos quadros técnicos;

c) a adequacao das instalagdes, da infra-estrutura e dos recursos materiais disponiveis durante a execugéo do
contrato e a qualificagdo dos profissionais que estardo a disposi¢éo para a execugéo do contrato;

d) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagéo, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulagdo e controle de midia que serdo colocadas regularmente a disposi¢do do SENAR, sem
dnus adicional, durante a vigéncia do contrato;

e) a operacionalidade do relacionamento entre do SENAR e a licitante, esquematizado na Proposta;

Quesito 3 — Repertério

a) idéia criativa e sua pertinéncia;

b) clareza da exposigao do problema publicitario;

c) consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo;

d) a relevancia dos resultados apresentados;

e) a qualidade da execugéo e do acabamento.

12.7. A nota final sera igual a média ponderada das pontuagdes atribuidas pela Comisséo Especial de Licitagao,
para cada um dos quesitos.

12.8. Quando a proposta ndo cumprir os critérios de julgamento estabelecidos, sera atribuida a pontuagéo igual
a 0 (zero) pontos;

12.9. Quando a proposta cumprir totalmente os critérios de julgamento estabelecidos, ser4 atribuida a pontuagéo
do item ou quesito;

12.10. A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera apurada segundo a
metodologia a sequir:

QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTOS
(maximo)

1) PLANO DE COMUNICAGAO:

70

Acuidade de compreensao:

1) Raciocinio Basico a) das caracteristicas do SENAR e das suas atividades que
sejam significativas para a comunicagéo publicitaria
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6
b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagbes do
SENAR com seu publico-alvo 6
c) do papel do SENAR no atual contexto social, politico e
econémico 8
SUBTOTAL 20
a) adequagao do conceito proposto a natureza, qualificagéo
2) Estratégia de Comunicagéo e problemas do SENAR, conforme briefing
5
b) a consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentacédo
apresentada em sua defesa 5
C) a riqueza dos desdobramentos desse conceito para a
comunicagdo do SENAR com seu publico-alvo
5
d) adequagdo da estratégia de comunicagéo proposta para
a solugdo do problema especifico de comunicagdo do
SENAR 5
e) consisténcia ldgica e pertinéncia da argumentagao
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo
publicitéria proposta 5
SUBTOTAL 25
a) adequagao ao problema especifico de comunicagao do
3) Idéia Criativa SENAR 5
b) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta, considerados os objetivos do SENAR
3
c) a cobertura dos segmentos de publico contemplada por
essa interpretagdes 2
d) a originalidade da combinagdo dos elementos que a
constituem 5
e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta
2
f) sua pertinéncia a atividade desenvolvida pelo SENAR e
sua insergao na sociedade 2
g) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pegas apresentados
2
h) a exequibilidade das pegas 2
i) a compatibilidade da linguagem das pegas aos meios
propostos 2
SUBTOTAL 25
Il) REPERTORIO: 15
a) idéia criativa e sua pertinéncia 3
b) clareza da exposi¢ao do problema publicitario 3
c) consisténcia das relagbes de causa e efeito entre
problema e solugéo 2
d) relevancia dos resultados apresentados 4
e) qualidade da execugao do acabamento 3
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| SUBTOTAL: 15
ll) CAPACIDADE DE ATENDIMENTO: 15

a) o tempo de experiéncia profissional em atividades

publicitarias

b) adequagdo das qualificagdes a estratégia de

comunicagdo publicitaria proposta, considerada, nesse

caso, também a quantificagdo dos quadros.

c) adequagdo das instalagdes, da infra-estrutura e dos

recursos materiais disponiveis durante a execugdo do

contrato.

d) a relevancia e a utilidade das informacées de marketing

e comunicagdo que serdo colocadas regularmente a

disposicdo do SENAR, sem onus adicional, durante a

vigéncia do contrato

e) a operacionalidade do relacionamento entre 0 SENAR e

a licitante, a seguranca técnica e operacional ensejada

pelos procedimentos especificados na proposta

SUBTOTAL 15
TOTAL: 100

12.11. Na avaliagéo das propostas técnicas, os julgadores poderdo conferir ao “aspecto avaliado” pontuagao

inferior ao respectivo maximo previsto no subitem anterior.

12.12. A nota de cada “aspecto avaliado” e, portanto, a correspondente ao respectivo quesito correspondera a

média aritmética das notas de cada membro da Comisséo Especial de Licitagéo.

12.13. A nota de cada licitante correspondera a soma das notas dos quesitos.

12.14. Sera desclassificada a Proposta que:

| - ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

I - ndo alcancar, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

Il - obtiver nota zero em qualquer dos quesitos: Plano de Comunicagéo, Estratégia de Comunicagéo Publicitaria
e |déia Criativa;

IV - obtiverem 0 (zero) na apuragao da nota pela média aritmética a que se refere o item 12.7, em qualquer dos
quesitos a que se referem que compdem o Plano de Comunicagdo, Repertorio ou Capacidade de Atendimento.

12.15. Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento das Propostas Técnicas, a licitante que obtiver

a maior pontuacgao na soma das notas dos quesitos;

12.16. Em caso de empate, sera considerada como classificada em primeiro lugar a licitante que tiver obtido a
maior pontuagao, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos itens: Plano de Comunicagédo, Repertério
e Capacidade de Atendimento;

12.17. Persistindo 0 empate, a decisdo sera feita por sorteio em ato publico marcado pela Comisséo Especial de

Licitagdo, cuja data seré divulgada por uma das formas previstas no item 1.1. do Edital.
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13 - DO RESULTADO FINAL

13.1. Sera considerada vencedora final desta Concorréncia, aquela licitante que apresentar a MAIOR NOTA
FINAL calculada de acordo com a média ponderada das valorizagbes da Proposta Técnica e da Proposta de
Precos, de acordo com a férmula abaixo:

NF=70xNT+ 3,0xNP
Onde:

NF = Nota Final
NT = Nota da Proposta Técnica (somatério dos quesitos)
NP = Nota da Proposta de Pregos (somatério dos quesitos)

13.2. A adogédo da média ponderada prevista para determinacdo da proposta vencedora do certame esta
autorizada pelo § 1° do art. 8° do Regulamento de Licitagbes e Contratos do SENAR (Resolugdo n°
001/CD/SENAR, de 22 de fevereiro de 2006).

13.3. A classificagdo final das propostas sera feita em ordem decrescente dos nimeros correspondentes as
Notas Finais, sendo declarada vencedora a proposta que atingir a MAIOR NOTA FINAL.

13.10. A Comisséo Especial de Licitagdo apds examinar em sessdes internas as propostas de pregos, podera, a
seu exclusivo critério, realizar diretamente com a licitante mais bem-classificada na fase da Proposta Técnica —
caso ndo tenham apresentado a Proposta de menor pre¢o — a negociagdo de prego, tendo como referéncia a
proposta de menor preco entre as licitantes classificadas, realizando o mesmo procedimento, também se assim
entender adequado e oportuno, no caso de impasse na negociagao anterior, sucessivamente com as demais
licitantes classificadas, até a consecugéo de acordo para a contratagéo.

1311. N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os
recursos interpostos, a Comissdo Especial de Licitagdo elaborard um relatério apresentando a sua conclusdo e
recomendando ao Secretario-Executivo do SENAR-ADMINISTRAGAO CENTRAL a proposta mais vantajosa
para a realizagao do objeto desta licitagdo, com os devidos esclarecimentos e fundamentos de direito.

13.12. A vista_do relatorio da Comisséo Especial de Licitagdo, o Secretario-Executivo do SENAR-
ADMINISTRACAO CENTRAL adjudicara ou néo o objeto desta Concorréncia a licitante vencedora, e em caso
positivo, encaminhara o processo para homologacao pela Presidente do Conselho Deliberativo do SENAR.

13.13. Os Envelopes das licitantes inabilitadas ou desclassificadas que deixarem de ser retirados por ocasido
das sessdes publicas ficardo a disposigao das interessadas por 30 (trinta) dias, contados do encerramento da
licitagdo. Decorrido este prazo sem que sejam retirados, o0 SENAR providenciara sua destruigéo.

14 - DA VALIDADE DAS PROPOSTAS

14.1. A validade das propostas ndo podera ser inferior a 120 (cento e vinte) dias, contados da data limite
estabelecida para sua apresentacdo, a qual serd considerada sucessiva e automaticamente renovada, por igual
periodo, até a conclusdo do processo licitatorio e convocagao do licitante vencedor para assinatura do respectivo
contrato.

15 - DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

15.1.Poderdo ser interpostos recursos contra os resultados das fases de proposta de pregos, de proposta
técnica e de habilitagdo, pelo licitante que se julgar prejudicado, no prazo maximo de 05 (cinco) dias Uteis apds o
conhecimento da decisdo correspondente, em peticdo escrita, protocolizada na sede do SENAR-
ADMINISTRAGAQ CENTRAL, no horério de 08:00 s 12:00 e de 14:00 as 18:00 horas, de 2% a 6° feira, perante
a Comiss&o Especial de Licitac8o, e dirigida ao Secretario-Executivo do SENAR- ADMINISTRAGAO CENTRAL
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15.1.1. O prazo para interposicéo de recurso terminara sempre as 18 horas do ltimo dia previsto, tendo em vista
0 horario de funcionamento do SENAR- ADMINISTRAGCAO CENTRAL.

15.1.2. Néo serao aceitos recursos via fax ou e-mail, devendo o seu original, devidamente assinada por seu
representante legal, ser protocolizado na sede da SENAR-ADMINISTRAGAO CENTRAL indicado neste Edital
até as 18h00min (dezoito horas) do ultimo dia do prazo da sua interposicao.

15.1.3. Seré concedido prazo de 05 (cinco) dias Uteis para contra-razdes, aos licitantes que tiverem sua situagéo
efetivamente prejudicada em virtude do recurso interposto.

15.1.4. A Comissdo Especial de Licitagdo procedera a analise do(s) recurso(s) interposto(s), podendo ou ndo
reconsiderar sua decisdo. Em seguida, o(s) mesmo(s) sera (ao) submetido(s) ao Secretario-Executivo do
SENAR- ADMINISTRAGAO CENTRAL devidamente instruido(s), que decidira em até 10 (dez) dias Uteis
contados da data final de sua interposig&o.

15.1.5. Nao serdo conhecidos os recursos interpostos fora dos prazos legais.

15.1.6. A Comissdo Especial de Licitagdo franqueara aos interessados, desde a data de inicio do prazo para
interposicdo de recursos até o seu término, vistas ao processo de licitagdo na sede do SENAR-
ADMINISTRAGAO CENTRAL em dias Uteis, no horario de 08 as 12 horas e de 14 as 18 horas.

15.1.7. Os recursos das decisdes referentes a habilitagdo ou a inabilitagdo de licitantes e ao julgamento de
propostas terdo efeito suspensivo.

16 — DA CONVOCAGAO PARA A ASSINATURA DO CONTRATO

16.1. A Comisséo Especial de Licitagdo convocara o licitante vencedor, que terd o prazo de 03 (trés) dias,
contado da data da convocagao, para assinar e devolver o termo de Contrato.

16.2. Transcorrido o prazo previsto no subitem anterior sem que o licitante comparega para assinar o contrato ou
recuse em fazé-lo, a Comisséo Especial de Licitagdo podera convocar, observando rigorosamente a ordem de
classificagdo, outro licitante classificado para assina-lo em igual prazo e nas mesmas condigdes apresentadas
na proposta vencedora ou revogar este certame, independentemente da aplicacdo das demais sangdes
previstas para a espécie neste Edital e no Regulamento de Licitagdes e Contratos do SENAR.

17- DOS DIREITOS AUTORAIS E DA PROPRIEDADE

17.1. Nos termos da Lei 9.610/98, o licitante vencedor transferira, de forma total e definitiva, os direitos autorais
patrimoniais € conexos sobre as idéias (incluidos os estudos, planos, analises e projetos), pegas, campanhas e
demais produtos e materiais de publicidade, de sua propriedade ou de seus prepostos, concebidos, criados e
produzidos em decorréncia deste certame, para uso, fruigdo e disposicdo pelo SENAR - ADMINISTRAGAO
CENTRAL, em todas as modalidades previstas em Lei, dentro e fora do territério nacional, por nimero ilimitado
de vezes. A omissao de qualquer modalidade ou suporte de uso ndo implicara limitagao do direito exclusivo de
exploracdo pelo SENAR ADMINISTRAGAO CENTRAL.

17.2. 0 SENAR - ADMINISTRAGAO CENTRAL podera, a seu juizo, utilizar os referidos direitos diretamente ou
através de terceiros, com ou sem modificagdes, seja por tempo limitado ou definitivo, sem que Ihe caiba qualquer
onus perante o licitante vencedor, seus empregados, prepostos ou subcontratados.

17.3. O licitante vencedor seréa responsavel pela formalizagdo das cessdes de direitos patrimoniais de uso, sobre
as obras intelectuais concebidas, criadas e produzidas em decorréncia deste certame, total e definitivamente ao
SENAR - ADMINISTRACAO CENTRAL, junto a seus empregados, prepostos, contratados e terceiros.
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17.4. O licitante vencedor sera responsavel pela formalizagéo dos licenciamentos de uso de imagem, audio e
obras artisticas preexistentes (ou de sua reprodugéo), durante o prazo de duragdo do contrato, junto a terceiros.

17.5. Quando da formalizagdo das cessbes de direitos autorais referida no subitem anterior, junto a terceiros
seus titulares, em que uma de suas vias em original com firmas reconhecidas serdo entregues sob protocolo
diretamente ao SENAR, a Contratada fara constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros seus titulares
clausulas escritas que:

17.5.1. Explicitem a cessao total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de uso sobre trabalhos de
arte e outros protegidos pelos seus direitos autorais ou conexos, ai incluidos a criagéo, producao e dire¢do, a
composigao, arranjo e execugao da trilha sonora, as matrizes, os fotolitos e demais trabalhos assemelhados;

17.5.2. Estabelecam que o SENAR podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio
de terceiros, com ou sem modificagdes, durante a vigéncia do contrato e mesmo apés o seu término ou eventual
rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus financeiro ou de qualquer outra natureza perante os cedentes desses
direitos.

17.6. O ato da apresentacdo da proposta de prego importa na concordancia tacita do proponente de que a sua
remuneracdo ja inclui a remuneragdo porventura exigida por terceiros pela cessdo de direitos autorais, e de que
assume integralmente tal custo e isenta 0 SENAR de qualquer responsabilidade, direta ou indireta, solidaria ou
subsidiaria, de natureza financeira, civel ou criminal pelo uso de materiais pelo licitante contratado, cujos direitos
autorais pertengam a terceiros.

17.6.1. A licitante CONTRATADA se obriga a celebrar com terceiros, no caso de tomadas de imagens sob a
forma de reportagens, documentarios e outras, que ndo impliquem direitos de uso de imagem e som de voz, que
vierem a ser utilizadas na execugdo do objeto desta concorréncia, ajuste que autorize a exibicdo das suas
imagens e voz, sem 6nus, fazendo consignar no respectivo instrumento que serdo entregues 8 CONTRATANTE
copias de todo o material bruto produzido e uma das vias originais do respectivo ajuste com firmas reconhecidas,
sob protocolo diretamente ao SENAR, bem como clausulas escritas estabelecendo:

17.6.1.1. a cesséo dos direitos patrimoniais de uso desse material ao SENAR, o qual podera, a seu exclusivo
juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificagdes, durante a
vigéncia do contrato a ser firmado e mesmo ap6s seu término ou eventual rescis@o, sem que caiba ao SENAR
qualquer dnus perante os cedentes desses direitos;

17.6.1.2 — se qualquer remuneragdo devida em decorréncia dessa cessdo sera sempre considerada como ja
incluida no prego constante da sua proposta apresentada nesta concorréncia.

18-  DAS PENALIDADES

18.1. A recusa injustificada do licitante adjudicatario em assinar o contrato ou retirar o instrumento equivalente,
dentro do prazo fixado, caracterizarad o descumprimento total da obrigagéo assumida e podera acarretar ao
licitante as seguintes penalidades, a exclusivo critério do SENAR- ADMINISTRACAO CENTRAL:

| - Perda do direito a contratagao;

Il - Suspens&o do direito de licitar ou contratar com o SENAR- ADMINISTRAGAO CENTRAL pelo prazo de 02
(dois) anos;

Il - Multa de 0,5% (cinco décimos por cento) que sera calculada sobre o valor global estimado para custeio do
objeto deste Edital, conforme previsto em seu Item 2 — Dos Recursos Orgamentarios.
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19-  SOLUGAO DOS CASOS OMISSOS

19.1. Os casos omissos serdo solucionados diretamente pela Comissdo Especial de Licitacdo, observado o
Regulamento de Licitagdes e Contratos do Servigo Nacional de Aprendizagem Rural, aprovado pela Resolugéo
001/CD de 22/02/2006, publicada no DOU de 23/02/2006, que pode ser acessado no enderego:
http://www.senar.org.br

20- DA AUTORIDADE COMPETENTE PARA A HOMOLOGAGAO DO RESULTADO DA LICITAGAO E
ADJUDICACAO DO SEU OBJETO

20.1. A adjudicagdo do objeto e homologagao dos atos desta concorréncia, seréo efetivadas pelo Secretario
Executivo e pela Presidente do Conselho Deliberativo do SENAR-ADMINISTRACAO CENTRAL,
respectivamente.

21-  DOS RECURSOS ORGAMENTARIOS

21.1. O orgamento global para custeio do objeto deste Edital, estd ESTIMADO em R$ 5.000.000,00 (cinco
milhdes de reais), constituindo mera previsdo dimensionada, ndo podendo ser exigido, nem considerado para
pagamento minimo. Portanto, podera sofrer acréscimos ou supressdes sem que isso justifique motivo para
qualquer indenizacdo a CONTRATADA.

22-  DAS DISPOSIGOES FINAIS

22.1. Fica entendido que o Edital e seus anexos s&o complementares entre si, de modo que qualquer informagéo
contida em um documento e omitida no outro, sera considerada.

22.2. Nao sera permitido a qualquer dos licitantes a retirada de envelopes ou o cancelamento de propostas ap6s
a sua entrega.

22.3. Quando todos os licitantes forem inabilitados ou todas as propostas forem desclassificadas, a Comiss&o
Especial de Licitagdo podera fixar aos licitantes o prazo de 05 (cinco) dias Uteis para apresentacdo de nova
documentagao ou de outras propostas.

22.4. O licitante que n&o tiver sua proposta habilitada e/ou classificada, podera no prazo de até 15 (quinze) dias,
depois de finalizado o procedimento licitatério retirar junto a Comissdo Especial de Licitagdo, os respectivos
envelopes que ainda se encontrarem lacrados. Decorrido esse prazo, sem que as Propostas tenham sido
retiradas, a Comisséo de Licitagdo do SENAR- ADMINISTRAGAO CENTRAL providenciaré a sua destruico.

22.5. O licitante se obriga a manter, durante toda a execuc¢do do contrato, as condigbes de habilitagdo e
qualificagdo exigidas nesta Licitagao.

22.6. Fica assegurado ao Secretario -Executivo do SENAR- ADMINISTRAGAO CENTRAL o direito de tomar as

providéncias constantes das letras “a”, “b” e “c”, abaixo, no interesse do SENAR, sem que caiba aos licitantes
qualquer tipo de reclamagéo, a saber:

a) Alterar as condigles deste Edital, divulgando novo prazo, néo inferior a 05 (cinco) dias para a abertura da
licitagao;

b) Adiar a data de abertura dos envelopes, divulgando a nova data marcada;

c) Cancelar esta Licitacdo, antes de assinado o contrato, desde que devidamente justificado, sem a obrigagéo de
indenizar.
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ANEXO |
BRIEFING GERAL

O SENAR em tempo de mudancga
1. Contexto
1.1. Sobre 0 SENAR

Criado pela Lei n°. 8.315, de 23 de dezembro de 1991 e regulamentado pelo Decreto n°. 566, de 10 de junho de
1992, o SENAR tem o objetivo de organizar, administrar e executar, em todo o territério nacional, a Formagéo
Profissional Rural (FPR) e a Promogdo Social (PS) de jovens e adultos, homens e mulheres que exer¢am
atividades no meio rural. Comegou a atuar, de fato, em 1993. Esta presente em todos os Estados da Federagéo
e no Distrito Federal.

Mantido pela classe patronal rural, é vinculado a Confederagdo da Agricultura e Pecuéria do Brasil - CNA e
dirigido por um Conselho Deliberativo, integrado por representantes do governo, da classe patronal rural e da
classe trabalhadora. Possui uma Administragdo Central, em Brasilia, € 27 Administragcbes Regionais ligadas as
Federacdes de Agricultura.

O SENAR atua em parceria com diversos organismos publicos e privados para a realizagdo de eventos, o que
assegura uma atuagdo mais abrangente pelo interior do Brasil. O trabalho realizado pelas Administragdes
Regionais do SENAR depende da atuagao competente dos seguintes agentes:

MOBILIZADORES

Responsaveis pela organizagdo dos eventos. Cabe a eles o recrutamento e a sele¢do da clientela, a escolha dos
locais adequados aos eventos, a entrega dos recursos instrucionais necessarios e a divulgacdo dos eventos.

SUPERVISORES

O Supervisor € 0 agente que conduz o processo educativo, permanente, participativo e orientador da
Supervisdo, que visa retificar ou ratificar as acdes de FPR e atividades de PS executadas ou em execucéo.

INSTRUTORES

Executam as agles de Formagao Profissional Rural e as atividades de Promog&o Social. S&o profissionais de
diversas areas como pedagogos, veterinarios, zootecnistas, artesdos, técnicos agricolas, economistas e
administradores, dentre outros.

1.1. Breve introdugao

O SENAR se orgulha dos resultados obtidos e olha o futuro com otimismo e vontade de trabalhar. Desde 1993,
foram treinados mais de 10 milhdes de trabalhadores e produtores rurais nos eventos ou agdes de Formagdo
Profissional Rural, e dezenas de milhares de pessoas participaram das atividades de Promocdo Social e de
diversos Programas Especiais. Com certeza, 0 SENAR abriu caminhos para a melhoria de vida das familias que
vivem no campo. E a cada dia vem buscando novos rumos para oferecer a capacitagéo profissional exigida com
o crescimento, dinamismo e grandiosidade da agropecuéria brasileira.

Os Programas desenvolvidos e implantados pelo SENAR estdo mudando a vida dos trabalhadores, produtores
rurais e suas familias. E sdo levados a todo o Pais para que as experiéncias de sucesso dos Estados possam
beneficiar o maior nimero de cidadaos brasileiros que vivem no campo. Em todos os cursos e treinamentos o
SENAR procura difundir nogdes de responsabilidade social e de preservagdo do meio ambiente, pois sabe que o
equilibrio ambiental é fundamental para a sobrevivéncia das pessoas e das atividades no campo.
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Acreditamos no futuro, queremos fazer sempre mais e possibilitar as criangas, jovens, homens e mulheres que
moram no campo o resgate da cidadania e dos direitos inerentes a todos os cidaddos do Pais.

1.2. Objetivos do SENAR
Os objetivos basicos que norteiam todas as agdes do SENAR séo:

1. Organizar, administrar e executar em todo territorio nacional a Formag&o Profissional Rural e a
Promocéo Social do Trabalhador Rural;

2. Assistir as entidades empregadoras na programagéo e elaborag@o de programas de treinamento no
préprio emprego;

3. Estabelecer e difundir metodologias de Formagao Profissional Rural;

4. Coordenar, supervisionar e fiscalizar a execugéo dos programas e projetos de Formagéo Profissional
Rural e Promog&o Social;

5. Assessorar o governo federal em assuntos de Formagao Profissional Rural e Promogao Social;
6. Assistir o pequeno produtor rural, ensinando novos métodos para a execugao de seu trabalho;

7. Estimular a permanéncia do homem no campo, despertando o seu interesse e incentivando-o a
produzir mais, trabalhando melhor.

1.3. Missdao do SENAR

O conhecimento da missdo e dos objetivos do SENAR é aspecto fundamental para o desenvolvimento do
processo de Formagao Profissional Rural (FPR) e de Promogao Social (PS).

A misséo € a de desenvolver agdes de Formagao Profissional Rural e atividades de Promogéo Social voltadas as
pessoas do meio rural, contribuindo com sua profissionalizagéo, integragéo na sociedade, melhoria da qualidade
de vida e pleno exercicio da cidadania.

1.4. Formagao Profissional Rural e Promogao Social

Habilidades e competéncias. Estes s@o os requisitos basicos para o profissional atender as exigéncias do
mercado de trabalho atual. E preciso saber diagnosticar, solucionar problemas, tomar decisdes, intervir no
processo e, principalmente, trabalhar em equipe. Para isso, a formacéo do trabalhador deve estar pautada no
aprender a fazer, na educacdo permanente e continuada, que permita o crescimento do ser humano por meio da
aprendizagem constante.

Responsavel pela Formagéo Profissional Rural e pela Promogao Social de trabalhadores, produtores rurais e
seus familiares, 0 SENAR atua de forma descentralizada e vai ao encontro de homens e mulheres do campo
onde o trabalho acontece, seja no curral, na plantagéo, debaixo da arvore ou na casa de um dos participantes
dos cursos, sempre respeitando a realidade e as peculiaridades de cada comunidade atendida.

O SENAR prepara o cidaddo para o desafio mundial de atualizacdo e eficiéncia, garantindo seu sucesso no
mercado de trabalho e promovendo sua participagao ativa na vida em comunidade. A instituicdo se preocupa
nao apenas em qualificar tecnicamente, mas também em conscientizar sobre a responsabilidade social e o
sentimento de cidadania, por meio de sua acdo profissionalizante e educativa em todos os Estados da
Federagé&o e no Distrito Federal.
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1.4.1 FORMAGAO PROFISSIONAL RURAL

As agbes profissionalizantes desenvolvidas pelo SENAR preparam o produtor e o trabalhador rural para o
mercado de trabalho. O objetivo é fazer com que o participante compreenda e saiba interagir com o processo de
producdo e a cadeia produtiva, e ser capaz de solucionar possiveis problemas de forma criativa e eficiente.

A Formagao Profissional Rural — FPR é um processo educativo, ndo formal, participativo e sistematizado, que
possibilita ao cidaddos do campo a aquisicdo de conhecimentos, habilidades e atitudes para o exercicio de uma
ocupagéo.

As programagdes do SENAR para a Formagdo Profissional Rural classificam-se em fungdo do nivel,
abrangéncia e intensidade com que os conteidos séo desenvolvidos. Esta classificagdo recebe o nome de
‘NATUREZAS DE PROGRAMACAQ". Para que as turmas sejam formadas, faz-se primeiro uma analise dos
interesses e necessidades dos grupos inscritos, 0 que define as estratégias do processo de ensino-
aprendizagem. No SENAR existem cinco naturezas de programagao oferecidas as comunidades rurais:

APRENDIZAGEM RURAL: Destinada aos jovens de 14 a 24 anos, é organizada em tarefas de complexidade
progressiva, de acordo com o desenvolvimento fisico e psicologico do aprendiz. As tarefas séo executadas em
ambiente de trabalho, seguindo a legislagao vigente.

QUALIFICAGAQ: Destinada a candidatos ao primeiro emprego ou aos que pretendem mudar de profisso.
Capacita o individuo para o exercicio de uma ocupagao definida no mercado de trabalho, preparando-o para
dominar todas as tarefas e operagdes pertinentes.

APERFEICOAMENTO: Destinado aos que ja exercem a ocupagdo, mas precisam melhorar o seu desempenho
em determinados segmentos.

ATUALIZACAO: Destinada &s pessoas que necessitam de novos conhecimentos e/ou habilidades para o
exercicio de sua ocupagao em decorréncia de mudangas tecnoldgicas no processo produtivo.

ESPECIALIZACAO: Destinada aos que exercem uma ocupagdo, mas pretendem aprofundar seus
conhecimentos em area especifica da atividade exercida.

Trabalhando de acordo com a realidade do mercado de trabalho, 0 SENAR ministra eventos de Formagéo
Profissional Rural - FPR em 8 (oito) linhas de agdo, (conjuntos de areas ocupacionais pertinentes aos sub-
setores proprios da economia do meio rural ; agricultura, pecuaria, silvicultura, aqiicultura, extrativismo,
agroindustria, atividades de apoio agro-silvo-pastoril, atividades relativas a prestagdo de servigos) e 163
ocupagdes. Ha, portanto, uma grande variedade de areas profissionais nas quais a instituigdo oferece cursos,
treinamentos e seminarios, contando, para isso, com uma equipe de instrutores especialistas, treinados na
metodologia da Formag&o Profissional Rural (FPR) do SENAR.

Nos contelidos das agdes educacionais voltadas para a profissionalizacdo, aspectos técnicos sdo sempre
associados a uma ampliagao de reflexao e visao critica. Em eventos cuja pratica se mescla a teoria, as agdes de
Formagao Profissional do SENAR buscam promover a socializagdo do individuo com as preocupagdes e
aspiracdes do seu grupo, levando-o a perceber que suas atividades representam papel importante para a vida
em comunidade.

1.4.2 PROMOCAO SOCIAL

O SENAR promove socialmente produtores, trabalhadores rurais e suas familias, desenvolvendo atividades que
proporcionam conhecimentos, troca de experiéncias e reflexdo critica. Por meio das atividades de promogao
social, os participantes conscientizam-se de seu poder ativo como transformadores da vida em comunidade e
constroem uma auto-imagem positiva.
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A Promogao Social (PS) é um processo educativo, ndo-formal, participativo e sistematizado, que visa ao
desenvolvimento de aptiddes pessoais e sociais do trabalhador rural e de sua familia, numa perspectiva de
maior qualidade de vida, consciéncia critica e participacdo na vida da comunidade.

A idéia é criar condigdes para que as familias possam ter seus préprios negocios e gerenciar melhor as suas
casas, evitando o desperdicio e aprendendo a reciclar, sempre com seguranga e respeito ao meio ambiente. O
SENAR oferece cursos de saude reprodutiva, prevencdo de acidentes, alfabetizacdo de jovens e adultos,
saneamento basico no meio rural, producdo artesanal de alimentos, educagdo ambiental, associativismo,
cooperativismo, artesanato em argila, cestaria e trangados, pintura em tecidos e artesanato em tecidos. Estas
atividades resultam na elevagdo da auto-estima e descoberta de aptiddes pessoais e sociais que ajudam a
ampliar a renda familiar e melhorar a qualidade de vida.

As atividades de Promogédo Social, muitas vezes, levam a profissionalizagdo do participante, pois transmitem o
preparo e a autoconfianga necessarios na busca de melhor colocagao profissional e social. E contribuem para
melhorar a qualidade de vida nas areas de educagéo, salde, alimentacdo, nutricdo, cultura, esporte e lazer,
ajudando a reduzir a caréncia de direitos dos cidad&dos da area rural.

1.5. Modos de Ensino

Presencial: o processo ensino-aprendizagem acontece numa relagéo direta e dialdgica entre professor e aluno.
Desenvolve-se em ambientes previamente determinados.

A distancia: caracterizada pela separacdo fisica entre os envolvidos no processo (tutores e alunos),
estabelecendo, porém, uma relagdo de comunicagdo e aprendizagem multidirecional. Geralmente, utiliza
tecnologias diferenciadas (carta, fax, e-mail, Internet), que facilitam vencer a disténcia fisica. Esse tipo de ensino
possibilita a um maior nimero de pessoas 0 acesso a educagao.

1.6. Entendendo o campo

Com a globalizagéo, o setor rural brasileiro tornou-se extremamente sensivel e vulneravel a competicdo
internacional. A agricultura brasileira vem sofrendo grandes transformagfes com relagdo a mecanizagao das
atividades agricolas, e, conseqiientemente vem afetando o nivel de empregos no setor rural, considerando que
estas transformagdes se intensificaram recentemente, devido a um processo crescente de urbanizagdo, de
forma tal que a pressdo modernizadora na agricultura se responsabilizou pela eliminagéo de postos de trabalhos
agricolas e que se traduz pela criagéo de empregos/ocupagdes ndo-agricolas no setor.

Estrategicamente, 0 homem do campo sempre tentou contornar sua situagao de desemprego procurando outros
mercados de trabalho que o absorvesse, mais precisamente nas décadas de setenta e oitenta, o chamado
éxodo rural, onde ocorreu a saida dos trabalhadores rurais para os grandes centros urbanos, a procura de
emprego e melhores condi¢des de vida para si e sua familia, entretanto, marcando esta maneira de pensar e
agir do homem do campo.

Assim, é grande a preocupagdo da permanéncia do homem do campo, que necessita urgentemente de receber
novos conhecimentos, uma vez que é parte integrante do desenvolvimento sustentavel.

O desenvolvimento humano através da capacitacdo podera mudar a realidade rural, proporcionando a
qualificagdo dos trabalhadores e produtores rurais, aumentando e/ou melhorando a qualidade da produgao local,
bem como a qualidade de vida das familias rurais, contribuindo com o desenvolvimento do pais na geragéo de
emprego e renda.

Na busca de solugéo para problemas emergéncias do setor rural e, principalmente, realizar agdes que tenham
impacto na sociedade brasileira, o Servico Nacional de Aprendizagem Rural — SENAR busca agdes de aplicagdo
viavel com relagdo a aproximagdo dos produtores rurais de todo o pais com novas ferramentas do mundo dos
negdcios. E por meio de projetos que aumentam a rentabilidade do empresario rural, dando acesso & tecnologia
e informagao que 0 SENAR inicia uma nova fase na vida dos produtores.
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O SENAR aposta na disseminag¢do do conhecimento como principal ferramenta para a capacitagdo e melhoria
da qualidade da producédo nacional. S6 a cultura do conhecimento e da valorizagdo da informagdo pode
assegurar ao trabalhador e produtor rural uma produgéo competitiva, eficiente e moderna. Uma filosofia que esta
presente no dia-a dia do SENAR, pautando todas as agdes, projetos, produtos e servigos da instituigéo.

Nesse sentido, os esforgos se concentram em disponibilizar um fluxo continuo de informagédo de qualidade por
meio de cursos, consultorias, treinamentos, palestras, seminarios, publicacdes e diversos canais que, integrados
a métodos convencionais e as novas tecnologias, criam uma teia de conhecimento em favor dos trabalhadores e
produtores rurais.

1.6.1. Posicionamento de Comunicagao

Dentro desta reflexdo, 0 SENAR pretende fazer a difusdo de suas agdes e seus programas de grande impacto
junto a sociedade. Hoje a institui¢éo vive uma nova era, que internamente chamamos de “SENAR em Tempo de
Mudanga”.

Difundir e implantar os Programas Nacionais que vao além das suas agdes tradicionais, fara com que 0 SENAR
participe ativamente das decisdes nacionais, manifestando a opinido do empresario rural nas questdes de
grande relevancia para o pais.

Recentemente foi apresentado o Planejamento Estratégico CNA/SENAR que propde uma comunicagao que
passa a colocar a classe produtora em evidéncia e 0 SENAR como entidade condutora dessa nova postura.

Portanto, é necessario realizar esforco de comunicagdo para “reapresentar” o SENAR ao seu publico e a
sociedade em geral, com um desafio de promover uma aproximagdo e mostrar os beneficios do principal produto
da instituigdo: o conhecimento.

O SENAR possui inmeros produtos para atender as demandas do seu publico alvo e isso torna muito dificil
realizar campanhas para divulgar todos eles.

Sendo assim, o planejamento de comunicag&o, se sustenta nas seguintes abordagens:

1. O SENAR gera conhecimento. O conhecimento faz com que o produtor/trabalhador rural se torne
mais eficiente.

2. O SENAR gera conhecimento por meio de categorias de produtos concebidos para atender as
necessidades do seu publico - alvo.

3. O SENAR esta em todo o Pais e atende as necessidades locais. Essa capilaridade sugere uma
comunicacdo que fale a linguagem de todos os produtores/trabalhadores do Pais, mas, a0 mesmo
tempo, respeita as diferengas, demandas e peculiaridades de cada regional.

1.7. Descrigdo dos programas/produtos nacionais:

UTERO E VIDA

Seu grande objetivo € diminuir as dificuldades com relagdo a atendimentos basicos na area de saude para as
mulheres rurais através da promogao de agdes de sensibilizacdo, conscientiza¢do e mobilizagdo como: palestras
sobre higiene pessoal, alimentar e doméstica, alimentagéo e nutrigdo e doengas sexualmente transmissiveis e
principalmente realizando exame preventivo e diagnostico de céncer de colo de Utero — Papanicolau em
mulheres em idade reprodutiva e posteriormente encaminhamento dos resultados.

CIRANDA DA CULTURA
A Ciranda da Cultura tem como foco levar a arte as areas pouco contempladas com agdes culturais. Afastadas
dos grandes centros, as zonas rurais, que apesar de terem suas proprias manifestagdes, estdo fora dos circuitos
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tradicionais de circulagéo. Isso faz da Ciranda da Cultura um projeto inovador e de extrema relevancia para as
interrelagdes sécio-culturais, contribuindo de forma ativa na origem e no desenvolvimento do capital social do
pais.

TERRA ADORADA

Contribuir para formagéo, conscientizagdo e mudanga de comportamento da populagéo rural no que diz respeito
a questdes relacionadas ao meio ambiente proporcionando uma melhor qualidade de vida, insercao social e
preservagdo ambiental trazendo como resultado uma certificagéo de conformidade das propriedades rurais. Sua
operacionalizagdo ocorrera por meio de agdes educativas que buscardo a diminui¢do dos impactos ambientais
em atividades produtivas rurais.

MAOS QUE TRABALHAM

Conscientizar empregadores e trabalhadores sobre os principais problemas relacionados ao atendimento da
Legislagdo Trabalhista Rural, bem como em questdes de seguranga e saude do setor melhorando assim as
condigdes de trabalho, higiene e conforto, tendo como base a NR 31 - Norma Regulamentadora de Seguranca e
Saude no Trabalho, trazendo como conseqiiéncia uma certificagéo de conformidade das propriedades rurais.
Seu carater educativo baseia-se na premissa de que o bem-estar pleno do homem do campo favorece sua maior
eficiéncia profissional, bem como ganhos econdmicos e sociais.

EMPREENDEDOR RURAL

Tem como objetivo a elaboragdo e implantagdo de projetos de grupos ou de individuos, no sentido de
desenvolver e estimular o empreendedorismo relacionado ao agronegdcio. E dividido em 03 (trés) fases, tais
como: Elaboragéo de projetos, Discusséo, implementagéo pratica e Formagao de liderangas. Hoje o programa é
sindbnimo de sucesso, foi nacionalizado, ja estd em diversos estados do Pais, e vem mudando a vida de
produtores rurais que passaram a ter uma visdo empresarial de suas propriedades, aproveitando as
necessidades do mercado e investindo em segmentos especificos de maior rentabilidade.

CAMPO FUTURO

Resultado de uma parceria entre 0 SENAR, a Confederacdo da Agricultura e Pecuaria do Brasil (CNA) e a Bolsa
de Mercados e Futuro (BM&F), o Projeto Campo Futuro — Gestéo de Custos e Riscos para Produtores Rurais
envolve tanto as Administragdes Regionais do SENAR quanto as Federagbes da Agricultura e Pecuéria de
varios Estados. O objetivo é que o produtor rural passe a operar regularmente no mercado futuro e se transforme
em formador de opinido a respeito da utilizagdo desse mecanismo em sua regiéo.

INCLUSAO DIGITAL RURAL

O foco central deste programa é oferecer aos trabalhadores, produtores e suas familias, o conhecimento
necessario para a utilizagao de tecnologias de informatica, utilizando-se de unidade mével ou fixa de informatica
totalmente equipada nas comunidades rurais. Os cursos ocorrerdo nos tele centros e/ou unidades moveis. As
unidades méveis serdo adaptadas, dotada de todos os acessérios, mobiliarios e documentagbes exigidas pelo
DENATRAN, para atender ao publico rural. Este saira percorrendo as comunidades rurais para o atendimento do
publico alvo, que seréa arregimentado através de parceiros diversos do SENAR de cada localidade.

SINDICATO FORTE

O programa visa a capacitagdo de dirigentes e técnicos de Sindicatos Rurais, abordando desde procedimentos
administrativos relacionados a rotina dos sindicatos aos servigos que podem ser prestados pela instituicdo. Todo
o trabalho é construido a partir de um diagnéstico das necessidades de capacitacdo dos Dirigentes e
funcionarios, das agdes que estdo sendo desenvolvidas e os principais resultados até o momento e
caracterizagdo das demandas em fung&o da realidade do Sindicato.

O Programa prevé desta forma um planejamento estratégico dos sindicatos e o treinamento de dirigentes em
lideranga. Os dirigentes saem do treinamento com uma nova mentalidade e querendo que os funcionarios
estejam em sintonia para implementar um planejamento estratégico.
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SECRETARIA EFICIENTE
Dotar as Secretarias Municipais de Agricultura de estrutura tecnolégica, profissional e de apoio condizente com
sua missdo, visando aumentar a produgao local.

OBSERVATORIO DAS DESPROTEGOES SOCIAIS

Mapear os vazios institucionais e sociais do campo e estabelecer as agdes necessérias junto aos 6rgaos
governamentais, parceiros e interlocutores, para que projetos especiais possam ser implantados beneficiando a
populagéo da area rural.

PROJETO PONTES

A partir dos vazios identificados pelo observatorio, 0 SENAR construira “pontes” para o desenvolvimento;
organizando em conjunto com os parceiros projetos nas areas de infraestrutura, salde, educagdo, saneamento,
cultura e desenvolvimento econdmico e social.

METAS PARA O MILENIO

A expansdo e o fortalecimento do setor rural (producédo de alimentos) é ferramenta imprescindivel para o
cumprimento da meta que pretende reduzir pela metade, até 2015, a fome e a extrema pobreza de milhdes de
pessoas no mundo. O Protocolo de Intengdes para a viabilizagdo do Projeto foi esta vigorando com a Agéncia
Brasileira de Cooperagdo ABC/MRE.

2. 0 SENAR e o seu reposicionamento

Recentemente foi apresentado o Planejamento Estratégico CNA/SENAR que propde uma comunicagdo que
passa a colocar a classe produtora em evidéncia e 0 SENAR como entidade condutora dessa nova postura.

3. O desafio

Diante deste cenario, a Secretaria - Executiva do SENAR, propde a criagdo de uma campanha publicitaria para
divulgar o reposicionamento do SENAR, seus eventos, cursos, programas e resultados que a agricultura tem
conseguido alcangar através dos investimentos em acgdes, projetos e parcerias desenvolvidas pela
Confederagao da Agricultura e Pecuaria do Brasil, com apoio do SENAR.

Esta campanha deve vir acompanhada de um Plano Anual de Comunicagéo e Marketing e devera mostrar as
novidades da gestéo atual do SENAR, apresentando cases de sucesso e, principalmente, prestando contas para
a sociedade das suas agdes, com o intuito de motivar a inclus@o de outros parceiros no seu Projeto Nacional;

3.1 Resumo da Instituigao

Area de Atuagéo: Nacional
Clientela: Trabalhadores rurais, Produtores rurais, Familiares dos trabalhadores e dos produtores rurais e
sociedade em geral.

Objetivos da comunicagdo: Demonstrar a eficacia dos produtos e servigos do SENAR — Administragdo Central;
Transmitir confianga na qualidade dos servigos/produtos para publico alvo; Consolidagdo da marca SENAR;
Mostrar o foco da instituicdo no atendimento das necessidades do cliente e do mercado de trabalho; Demonstrar
a sociedade a importancia da entidade como fator de desenvolvimento do meio rural.
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ANEXO Il

MODELO DE PROPOSTA DE PREGOS

Razao social: CNPJ/MF:
Enderego completo

Telefone/fax: e-mail:

Nome do Banco: Agéncia:_____ N°da conta-corrente:

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos a seguinte politica de pregos
para 0s servigos descritos:

a) DESCONTO a ser concedido ao CONTRATANTE sobre os custos internos, baseado na tabela de precos
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito  Federal: %
( por cento);

b) HONORARIOS a serem cobrados da CONTRATANTE, referentes & produgdo de pecas e materiais cuja
distribuicdo nao Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, incidentes
sobre 0s custos comprovados de servigos realizados por terceiros: % ( por
cento);

c) HONORARIOS a serem cobrados da CONTRATANTE, incidentes sobre os custos de outros servigos
realizados por terceiros, referentes, entre outros, ao assessoramento e apoio na execugdo de acdes de
assessoria de imprensa, relagdes publicas, promogdo e patrocinios, ao desenvolvimento de pesquisas de
mercado e de opinido e de produtos e servigos, a elaboracéo e registro de marcas, expressdes de propaganda,
logotipos e de

outros elementos de programacao visual: % ( por cento).

d) REPASSE a CONTRATANTE do desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgacao: % (
por cento).

Os pregos propostos serdo de nossa exclusiva responsabilidade, ndo nos assistindo o direito de pleitear, na
vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma excegdo, sob a alegagdo de erro, omiss@o ou qualquer outro
pretexto.

Declaramos que esta Proposta de Pregos tem validade de ( ), dias, a partir da data da sua
apresentago.

- , de de 2010

Nome da licitante
Nome, cargo e assinatura do Representante legal
N° da Cédula de Identidade e CPF/MF
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ANEXO lll

RECIBO DE RETIRADO DE EDITAL

CONCORRENCIA N°. 002/2010

NOME DA EMPRESA:

CNPJ N°.:

ENDEREGO COMPLETO:

CEP:

TELEFONE(S): (DDD)

FAX:

E-MAIL:

PESSOA PARA CONTATO:

RECEBI O EDITAL ACIMA MENCIONADO.

EM: / 12010.

Nome:

OBS.: Este recibo devera ser preenchido e enviado para o e-mail
aju@senar.org.br ou fax (0xx61) 2109.1327.
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ANEXO IV

Processo n° 00041/10
Contrato n° 10

CONTRATO DE PRESTAGAO DE SERVIGOS QUE
ENTRE S| CELEBRAM O SERVICO NACIONAL DE
APRENDIZAGEM  RURAL-SENAR/ADMINISTRAGAO
CENTRAL E A EMPRESA

Pelo presente instrumento particular, o0 SERVIGO NACIONAL DE APRENDIZAGEM RURAL, entidade
juridica de direito privado, sem fins lucrativos, criado pela Lei n° 8.315, de 23/12/91, com seu Regulamento
aprovado pelo Decreto n° 566, de 10/06/92, com sede no SGAN 601 — Modulo K — Ed. Antbnio Ernesto de Salvo
- 1° Andar - Brasilia-DF, inscrito no CNPJ/MF sob n° 37.138.245/0001-90, doravante denominado
CONTRATANTE, neste ato representado pela Presidente do Conselho Deliberativo KATIA REGINA DE
ABREU, brasileira, vilva, psicéloga, portadora da carteira de identidade n° 602.377, expedida pela SSP/TO,
inscrita no CPF/MF sob o n° 613.303.451-34, e a empresa, tem entre si justo e acordado o presente Contrato de
Prestagéo de Servigos, com fulcro no Regulamento de Licitagbes e Contratos do SENAR, publicado no Diério
Oficial da Unido, de 23/02/2006, conforme Concorréncia n° 002/10, mediante as seguintes clausulas e
condicdes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1. Contratagdo de agéncia especializada para atendimento ao SENAR - Administragao Central, em suas
demandas de servigos de comunicagao e publicidade, para as seguintes atividades:

a) Atendimento, estudo, planejamento, concepcao, criagdo, produgdo, execugdo, incluindo a distribuicio
com a respectiva negociacdo de espagos na midia e controle de divulgagdo, de pegas e campanhas
publicitarias institucionais e/ou promocionais, para produtos, servicos, e eventos internos e externos;

b) Elaborag&o de clipping impresso e eletronico;

c) Servigos de editoragao para trabalhos especificos do SENAR — Administragdo Central, tais como: jornais,
informativos, cartilhas, periddicos e livros, dentre outros; e,

d) Executar agdes de promogao e patrocinio de eventos e de marketing.
1.2. Poderao também ser demandados a agéncia de propaganda contratada os seguintes servigos:

d) Planejamento, criagdo, desenvolvimento, execugdo e analise de pesquisas de mercado e de opiniéo,
com a elaboracao de relatorios interpretativos e apresentacdo de sugestao de corregéo de rumos;

e) Assessoramento e apoio no planejamento e na execugédo de planos de comunicagéo;

f) Elaboragdo de marcas, de expressbes de propaganda, de logotipos e de outros elementos de
comunicagao visual;

1.3. Os servigos previstos no item 1.2 poderdo ser executados diretamente pelo CONTRATANTE, ou
demandados a terceiros, sem que caiba qualquer direito a contratada;
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1.4. Sera permitida a subcontratagdo de servigos de produgdo de comunicagdo, desde que mediante prévia
autorizagéo do contratante a vista da apresentacéo de 03 (trés) orgamentos coletados pela contratada, salvo
comprovada impossibilidade;

1.5. As solicitagbes de servicos serdo objeto de atos especificos do CONTRATANTE, que fixara termos e
condigbes de execugao.

1.6. A agéncia contratada estara obrigada a garantir o atendimento as chamadas do CONTRATANTE, no local
de sua sede em Brasilia, no prazo maximo de 24 (vinte e quatro) horas.

CLAUSULA SEGUNDA - DA EXECUGAO DOS SERVIGOS

A execucdo do presente Contrato dar-se-a em estrita consonancia com as especificagdes constantes do
Edital de Concorréncia n°® 002/09 e da Proposta da Contratada, que fazem parte integrante do presente,
independente de sua transcrigao.

CLAUSULA TERCEIRA - DAS OBRIGAGOES DAS PARTES
3.1. Constituem obrigagdes da CONTRATADA, dentre outras:

3.1.1. Operar como uma organiza¢do completa e fornecer servigos de elevada qualidade, observando as
melhores praticas do setor e as especificagdes de cada solicitagao.

3.1.2. Realizar com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratagdo de terceiros, todos 0s
servigos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as especificagdes estipuladas pelo
CONTRATANTE.

3.1.3. Atender as chamadas do CONTRATANTE, no local de suas sedes, no prazo maximo de 24 (vinte e
quatro) horas. A seu critério, a CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em
outros Estados para servicos de criagdo e de produgao ou outros complementares ou acessorios que venham a
ser necessarios, desde que garantidas as condigdes previamente acordadas.

3.1.3.1. Arcar com o pagamento de passagens e diarias dos contratados quando os servigos forem prestados na
cidade sede do CONTRATANTE.

3.1.4. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovagdo da capacidade de atendimento (Proposta
Técnica), admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que
previamente aprovado pelo CONTRATANTE.

3.1.5. Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigbes nas negociagdes junto a terceiros e transferir,
integralmente, a0 CONTRATANTE descontos especiais (além dos normais, previstos em tabelas), bonificagdes,
reaplicagoes, prazos especiais de pagamento e outras vantagens.

3.1.5.1. O desconto de antecipacdo de pagamento sera igualmente transferido ao CONTRATANTE, caso estas
venham a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

3.1.6. Negociar sempre as melhores condi¢des de preco para os direitos autorais de imagem e som de voz
(atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagbes de pegas publicitarias pelo
CONTRATANTE.

3.1.7 Fazer cotagdo de prec¢os para todos os servigos de terceiros e apresentar ao CONTRATANTE, no minimo,
trés propostas, com a indicagédo da mais adequada para sua execugao.
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3.1.7.1 Se nédo houver possibilidade de obter 03 (trés) propostas, a CONTRATADA deve previamente a
contratagao apresentar a aprovagdo do CONTRATANTE as justificativas pertinentes, por escrito.

3.1.7.2 Se julgarem conveniente, 0 CONTRATANTE podera realizar cotagéo de pregos junto aos fornecedores.

3.1.8. Obter a aprovagao prévia e escrita do CONTRATANTE para assumir despesas de producao, veiculagio e
qualquer outra relacionada com o presente contrato.

3.1.9. Submeter a subcontratagdo de terceiros, para a execugéo de servigos objeto deste contrato, a prévia e
expressa anuéncia do CONTRATANTE.

3.1.9.1. Nada obstante os servigos sejam prestados por terceiros, a CONTRATADA permanece com todas as
suas responsabilidades contratuais perante 0 CONTRATANTE.

3.1.9.2. A contratagdo de servigos ou compra de material de empresas em que a CONTRATADA ou seus
funcionarios tenham, direta ou indiretamente participagdo societaria, ou qualquer vinculo comercial, somente
podera ser realizada apds comunicar ao CONTRATANTE esse vinculo e obter sua aprovagéo.

3.1.10 Produzir, de inicio, apés a aprovagdo dos servigos pelo CONTRATANTE, uma copia Betacam e uma
copia DVD de cada filme para TV, uma c6pia, em DVD, de spots e jingles de radio, um fotolito e duas provas de
fotolito de pegas para revistas ou jornais.

3.1.11 Orientar a produgéo e a impressdo das pegas graficas (folhetos, cartazes, mala-direta, etc.) aprovadas
pelo CONTRATANTE.

3.1.11.1 No caso de necessidade de segunda tiragem, 0 CONTRATANTE podera, a seu critério, optar pela
contratacao, junto a terceiros, sob sua propria orientagao.

3.1.11.2 A quantidade de material a ser utilizado na veiculagdo s6 sera definida apds a aprovagéo da midia pelo
CONTRATANTE e sua reproducdo dar-se-a a partir das pegas mencionadas no item 2.1.10.

3.1.12 Entregar ao CONTRATANTE, até o dia 10 do més subseqliente, um relatério das despesas de produgéo
e veiculagdo autorizadas no més anterior e um relatorio dos servigos em andamento, estes com os dados mais
relevantes para uma avaliagao de seu estagio.

3.1.13 Registrar em Relatérios de Atendimento todas as reunibes e telefonemas de servico entre o
CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e
também para que ambas tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e
responsabilidades.

3.1.13.1 Esses relatérios deverdo ser enviados pela CONTRATADA ao CONTRATANTE até o prazo maximo de
02 (dois) dias uteis apds a realizagdo do contato.

3.1.13.2. Se houver incorre¢do no registro dos assuntos tratados, o CONTRATANTE podera solicitar a
necessaria corre¢ao, no prazo maximo de 02 (dois) dias Uteis, a contar da data do recebimento do respectivo
relatério.

3.1.14. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracOes, rejei¢des, cancelamentos ou interrupcoes
de um ou mais servigos, mediante comunicacdo do CONTRATANTE, respeitadas as obrigagdes contratuais ja
assumidas com terceiros e os honorarios da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data dessas
ocorréncias, desde que ndo causadas pela prépria CONTRATADA ou por terceiros por ela contratados.
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3.1.15. So divulgar informagdes acerca da prestagdo dos servigos objeto deste contrato, que envolva os nomes
do CONTRATANTE, mediante prévia e expressa autorizagéo.

3.1.16. Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados
que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagéo.

3.1.17. Manter, durante a execugdo do contrato, todas as condi¢des de habilitagdo e qualificacéo exigidas na
licitagdo que deu origem & presente contratagéo.

3.1.18. Cumprir todas as leis, normas regulatérias, regulamentos e posturas, federais, estaduais e municipais
pertinentes e responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa, bem
assim, quando for 0 caso, a legislagéo estrangeira com relagdo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

3.1.19. Cumprir a legislacao trabalhista e securitaria com relagdo a seus funcionarios e, quando for o caso, com
relacdo a funcionarios de terceiros contratados.

3.1.20. Assumir, com exclusividade, todos os impostos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto
deste contrato, bem como as contribuigbes devidas a Previdéncia Social, encargos trabalhistas, prémios de
seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados ou exigidos pelos Poderes Publicos e
outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

3.1.21. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos e/ou pela omisséo total ou parcial nos recolhimentos de
tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

3.1.22. Apresentar, quando solicitado pelo CONTRATANTE, a comprovagéo de cumprimento de todos os seus
encargos trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

3.1.23. Administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros, bem como
responder por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e o proprio CONTRATANTE.

3.1.23.1. Em casos de subcontratacdo de terceiros para a execucao, total ou parcial, de servigos estipulados
neste instrumento, exigir dos eventuais subcontratados, no que couber, as mesmas condi¢cbes que Ihe séo
exigidas pelo presente contrato.

3.1.24. Manter, por si, por seus prepostos e subcontratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que lhe
sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagdo do CONTRATANTE.

3.1.24.1. A infragdo a disposto no item 2.1.24 implicara na resciséo imediata deste contrato e sujeitara a
CONTRATADA as penas da Lei n° 9.279, de 14.04.96, as penalidades estipuladas neste contrato e, ainda, as
perdas e danos que sejam apurados.

3.1.25. Responder perante 0 CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua
demora ou de sua omissao, na condugdo dos servigos de sua responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou
por erro seu em quaisquer servigos objeto deste contrato.

3.1.26. Responsabilizar-se por quaisquer énus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragdo de estimativa de
custos e que importem em aumento de despesas ou perda de descontos para 0 CONTRATANTE.

3.1.27. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer a¢des, demandas, custos e despesas decorrentes
de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou subcontratados, bem como se
obrigar por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais relacionadas com o cumprimento do
presente contrato.
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3.1.27.1. Caso haja agdo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA adotara as
providéncias necessarias no sentido de preservar o CONTRATANTE e de manté-lo a salvo de reivindicagdes,
demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenacao,
reembolsara ao CONTRATANTE as importancias que esta tenha sido obrigada a pagar, dentro do prazo
improrrogavel de dez dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento.

3.1.28. Responder por qualquer acdo judicial movida por terceiros com base na legislagdo de protecdo a
propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto deste
contrato.

3.2. Sdo obrigagées do CONTRATANTE:

3.2.1. Designar funcionario que acompanhara junto a8 CONTRATADA as fases de desenvolvimento e execugéo
do objeto deste Contrato;

3.2.2. Prestar todas as orientacdes e informacgdes necessarias @ CONTRATADA, para melhor desempenho do
objeto deste Contrato;

3.2.3. Avaliar cada or¢amento apresentado, informando por escrito & CONTRATADA, sua aprovagao ou
reprovagao.

CLAUSULA QUARTA - DO PREGO

4.1. Os servigos, objeto deste Contrato, estdo estimados em RS$........cccoervvernennes ( ), constituindo mera
previsdo dimensionada, ndo podendo ser exigido, nem considerado para pagamento minimo. Portanto, podera
sofrer acréscimos ou supressdes sem que isso justifique motivo para qualquer indenizacdo a CONTRATADA.

4.2. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada de acordo com as condi¢des previstas em sua
proposta, observando-se, ainda, a seguinte forma:

4.3. Honorérios de........ S (O por cento) referentes a produgdo de pecas e materiais cuja
distribuicdo néo proporcione a CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo,
incidentes sobre os custos comprovados e previamente autorizados de servigos realizados por terceiros, com a
efetiva intermediagdo da CONTRATADA.

4.3.1. Esses honorérios serdo calculados sobre o prego liquido, assim entendido o prego efetivamente faturado,
dele excluido o valor dos impostos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

4.4. Honorarios de .......... % (oo por cento) incidentes sobre os custos comprovados e previamente
autorizados de outros servigos realizados por terceiros, com a efetiva intermediagdo da CONTRATADA,
referentes ao assessoramento e apoio na execugdo de agbes de assessoria de imprensa, relagdes publicas,
promocao e patrocinios, ao desenvolvimento de pesquisas de mercado e opinido e de produtos e servigos, a
elaboragao e registro de marcas, expressdes de propaganda, logotipos e de outros elementos de programacao
visual, a organizagdo de eventos, ao planejamento e montagem de estandes em feiras e exposigdes e aos
demais servigos destinados ao atendimento das necessidades de comunicagdo da CONTRATANTE.

4.4.1. Esses honorarios serdo calculados sobre o prego liquido, assim entendido o prego efetivamente faturado,
dele excluido o valor dos impostos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

45 . S (OSSR por cento) dos valores previstos na tabela de precos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito Federal, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos
trabalhos realizados pela propria CONTRATADA.

4.5.1.0s layouts reprovados néo serdo cobrados pela CONTRATADA.
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4.6. % ( por cento) do desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgagao;

4.7. Na reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual maximo sobre caché
original a ser pago pela CONTRATANTE, a atores e modelos, pelos direitos de uso de imagem e som de voz,
sera de xx% ( por cento). O percentual maximo sobre o valor original da cessdo de uso de obras
consagradas incorporadas a essas pegas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos
patrimoniais de uso dessas obras, sera de xx% ( por cento).

4.8. O valor inicialmente contratado podera ser repactuado tendo como parametros basicos os precos vigentes
no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagdo do Indice Geral de Pregos - Disponibilidade
Interna (IGP-DI), da Fundagao Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cesséo original dos
direitos.

4.9. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA ou de seus representantes serdo de sua
exclusiva responsabilidade.

4.10. A CONTRATADA nio fara jus a honorarios ou a qualquer outra remuneragao sobre 0s custos de servicos
realizados por terceiros referentes a producédo de pegas e materiais cuja distribuicdo proporcione a ela o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo.

4.11. A CONTRATADA nao fara jus a nenhuma remuneragdo ou desconto de agéncia quando da utilizago, pelo
CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgacao, em
qualquer agao publicitaria pertinente a este contrato.

4.12. As formas de remuneragéo estabelecidas nesta clausula poderao ser renegociadas quando da renovagao
ou da prorrogagao deste contrato, desde que resultem em condigbes mais vantajosas para a CONTRATANTE.

4.13. Os servigos de terceiros considerados necessarios a execugdo do presente Contrato e ndo constantes
da Lista de Referéncia de Custos Internos do Sindicato serdo remunerados de acordo com o prego de mercado,
demonstrado através de, no minimo, 03 (trés) orcamentos de empresas ou profissionais do ramo, ressalvada a
hipétese de comprovada inexisténcia de mais de 01 (um) fornecedor ou prestador de servigos, submetidos a
aprovacao prévia do CONTRATANTE.

4.14. A CONTRATADA somente podera executar os servicos, objeto deste Contrato, mediante prévia e
expressa autorizagdo do CONTRATANTE, especifica para seu fim.

4.15. Em caso de eventual cancelamento de produto ou servico, 0 CONTRATANTE se responsabilizara pelo
pagamento do mesmo até a data do cancelamento, desde que a CONTRATADA comprove 0s gastos
efetivamente realizados.

4.16. Os pregos propostos serdo de exclusiva responsabilidade do licitante e néo Ihe assistird o direito de
pleitear, na vigéncia do contrato firmado, nenhuma alteragéo, sob a alegagéo de erro, omissao ou qualquer outro
pretexto.
CLAUSULA QUINTA - DO PAGAMENTO

O pagamento do objeto deste instrumento far-se-a através de crédito na conta corrente de titularidade

da CONTRATA n° , agéncian® , do Banco , quinzenalmente, mediante a apresentagéo da
respectiva nota fiscal, devidamente atestada pelo setor competente do CONTRATANTE.

SUBCLAUSULA UNICA
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As Faturas de Fornecimento ou Prestagéo de Servigos, Nota Fiscal de Servigos ou Nota Fiscal/Fatura
nao aprovadas pelo CONTRATANTE serdo devolvidas a CONTRATADA, para as corre¢des, acompanhadas dos
motivos de sua rejei¢do, recontando-se o prazo para pagamento estabelecido no “caput” desta clausula, a partir
da sua reapresentacao, sem qualquer tipo de correcdo do valor total.

CLAUSULA SEXTA - DOS DIREITOS AUTORAIS E DA PROPRIEDADE
Em relagao aos direitos autorais, a CONTRATADA se sujeita as seguintes disposigoes:

6.1 a cesséao, total e definitiva, a0 CONTRATANTE, dos direitos patrimoniais de uso das idéias (incluidos os
estudos, andlises e planos), pegas, campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade,
concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remuneragéo
adicional ou especial, mesmo ap6s a vigéncia do contrato;

6.2 o compromisso de, em todas as contratagdes que envolvam direitos de terceiros, solicitar de cada terceiro
passivel de ser contratado 03 (trés) orgamentos para execugdo do servigo, um de cessao de direitos por tempo
limitado e outro de cessdo total e definitiva de tais direitos, para que a CONTRATANTE escolha uma das
opgoes;

6.3 que, nos casos de cessdo de direitos por tempo limitado, condicionara a contratagdo de servicos com
terceiros por periodo minimo de doze meses e que utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos autorais e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao;

6.4 o compromisso — quando a CONTRATANTE optarem pela execugdo dos servicos com a cessdo total e
definitiva — de fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros, para a produgdo de pegas e
campanhas e a prestacéo de outros servicos, clausulas escritas que:

6.4.1 explicitem a cesséo total e definitiva, por esses terceiros, a0 CONTRATANTE, do direito patrimonial de uso
sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos, ai incluidos a criagdo, redacao,
producéo e diregdo, a composigao, arranjo e execugdo de trilha sonora, as matrizes, os fotolitos e os demais
trabalhos assemelhados;

6.4.2 estabelecam que o CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar os direitos, diretamente ou por intermédio
de terceiros, com ou sem modificagdes, durante a vigéncia do contrato e mesmo ap6s seu término ou eventual
rescisdo, sem que Ihe caiba qualquer énus perante os cedentes desses direitos;

6.5 que considerard como ja incluida no custo de produgdo qualquer remuneragdo devida a terceiros em
decorréncia da cessao de direitos, por tempo limitado, ou total e definitiva;

6.6 o compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de producédo de pegas, 0s custos
dos cachés, os de cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s) incorporada(s) a pega e os de cessao dos
demais direitos a0 CONTRATANTE;

6.7 o compromisso de fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com terceiros, nos casos de
tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentarios e outras, que ndo impliquem direitos de uso de
imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

6.7.1 que ao CONTRATANTE sera entregue duas cdpias, uma em Betacam e outra em DVD, de todo o material
bruto produzido;

6.7.2 a cessdo dos direitos patrimoniais de uso desse material ao CONTRATANTE, que poderd, a seu juizo,
utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificagbes,durante a
vigéncia do contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer énus perante
os cedentes desses direitos;
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6.7.3 que qualquer remuneracdo devida em decorréncia dessa cessdo serd sempre considerada como ja
incluida no custo de produg&o.

6.8 o compromisso de sempre negociar as melhores condigdes de prego, até os percentuais maximos
constantes das declaragdes referidas no inciso Il do item 7.1. do Edital, para os direitos de imagem e som de voz
(atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagbes de pecas publicitarias do
CONTRATANTE.

CLAUSULA SETIMA - DA VIGENCIA

7.1 O presente Contrato tera sua vigéncia por 12 (doze) meses, contados a partir da data de sua assinatura,
podendo ser renovado se houver interesse entre as partes, através de termos aditivos, limitado a 60 (sessenta)
meses, de acordo com o previsto no Regulamento de Licitagdes e Contratos do SENAR.

CLAUSULA OITAVA - DAS ALTERACOES

Este instrumento podera ser alterado na ocorréncia de qualquer dos fatos estipulados nos arts. 29 e 30
do Regulamento de Licitagdes e Contratos do SENAR.

CLAUSULA NONA - DAS SANGOES

De acordo com o art. 31 do Regulamento de Licitages e Contratos do SENAR, o adjudicatario que se
recusar injustificadamente em assinar o contrato, aceitar ou retirar o instrumento equivalente, dentro do prazo de
05 (cinco) dias Uteis, a contar da notificagdo que lhe serd entregue, caracterizard o descumprimento total da
obrigacdo assumida, sujeitando-se as penalidades estabelecidas nos incisos I, Il e lIl.

SUBCLAUSULA UNICA

Pela inexecugdo total ou parcial deste instrumento, 0 CONTRATANTE podera, garantida prévia defesa,
aplicar a CONTRATADA as seguintes sangdes:
a) Multa de 2% (dois por cento) sobre o valor total deste instrumento, por infragdo de qualquer clausula ou
condigao contratual, dobravel na reincidéncia, a critério do CONTRATANTE;

b) Suspensédo temporaria de participar de licitagdo e impedimento de contratar com o CONTRATANTE, pelo
prazo de até 02 (dois) anos;

c) Declaragéo de inidoneidade para licitar ou contratar com 0 CONTRATANTE, enquanto perdurarem os motivos
determinantes da punico ou até que seja promovida a sua reabilitagao.

CLAUSULA DECIMA - DA RESCISAO

O inadimplemento total ou parcial das obrigagdes contratuais assumidas, dara ao contratante o direito
de rescindir unilateralmente o contrato, sem prejuizo de outras penalidades previstas no instrumento
convocatoério ou no contrato, inclusive a de suspensao do direito de licitar ou contratar com o SENAR por prazo
nao superior a 02 (dois) anos (art. 32 do Regulamento de Licitagdes e Contratos do SENAR).

SUBCLAUSULA UNICA
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O Contrato também podera ser rescindido por acordo entre as partes, ou unilateralmente, desde que a
outra seja comunicada por escrito, com antecedéncia minima de 30 (trinta) dias, sem prejuizo do cumprimento
das obrigagbes contratuais assumidas até a data da resciséo.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DAS COMPLENTAGOES OU ACRESCIMOS
As complementagdes ou acréscimos ao presente instrumento obedecerao ao estabelecido no art. 30,
do Regulamento de Licitagdes e Contratos do SENAR.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DAS DISPOSIGOES GERAIS  Sera de inteira e total responsabilidade da
CONTRATADA, todas as despesas decorrentes da prestagdo dos servigos objeto do presente instrumento,
inclusive salérios de seus empregados, taxas, impostos, custos administrativos, encargos sociais € outras
despesas que porventura venham a ser criados pelo governo.

SUBCLAUSULA UNICA

N&o sera permitida a transferéncia a terceiros das obrigagdes previstas neste instrumento.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DOS CASOS OMISSOS

Os casos omissos neste Contrato serdo solucionados pelas as partes, observadas as disposi¢des do
Regulamento de Licitagdes e Contratos do SENAR.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - DO FORO Fica eleito o foro da Circunscricdo Judiciaria do Distrito
Federal para dirimir qualquer duvida resultante do cumprimento deste Contrato.

E por estarem, assim, justos e contratados, e para um so efeito legal, firmam o presente instrumento,
em 02 (duas) vias de igual teor e forma.

Brasilia — DF, de de 2.010.

Katia Regina de Abreu
Presidente do Conselho Deliberativo do
SENAR/ADM.CENTRAL
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ANEXO V

CARTA DE APRESENTAGAO DA PROPOSTA TECNICA
(MODELO)

Local e data

A
COMISSAO ESPECIAL DE LICITAGAO
A/C Sr. Presidente

Ref.: Concorréncia n° 002/10

Em cumprimento ao que prescreve o item 11 do Edital, utilizamo-nos da presente para submeter a apreciacao de
V.Sas. os documentos abaixo discriminados, necessarios para a analise e julgamento da Proposta Técnica:

Declaramos que todas as informagdes existentes na Proposta Técnica foram conferidas e que, em decorréncia
do exposto, assumimos integral responsabilidade por sua veracidade, eventuais erros ou omissdes existentes e,
ainda, que estamos de pleno acordo com todas as condigdes estabelecidas no Edital de licitagdo e seus anexos.

LICITANTE
(nome da empresa com assinatura do seu(s) representante(s) legal(is) com firmas reconhecida(s)

(DESCREVER OS DOCUMENTOS COM A NUMERAGAO DE PAGINA CORRESPONDENTE DA SUA
PROPOSTA TECNICA).



